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Mendoni
peér rreziget si njé

INVESTITOR

Rreziku éshté i pashmangshém. Nése
po i japim makinés né trafik, po
debatojmé me njé koleg né njé takim
ose po investojmé paraté tona té
fituara me véshtirési, ne po marim
risk.

“Si njé investitor, uné mendoj shpesh
pér riskun financiar dhe jam intere-
suar né pérdorimin e mjeteve té
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tregtisé sé investitoréve né menaxh-
imin e risgeve té médha dhe té vogla
me té cilat pérballem rregullist.”

» Madhésia e duhur

¢ Koha e duhur

e Duke u mbéshtetur né njohurité
dhe pérvojén

e Ruajtja e skepticizmit rreth parashi-
kimeve dhe premtimeve

Le té shohim se st mund té
zbatohen kéto parime né tre
raste shumeé té ndryshme, ku
secila pérmban rrezik té
konsiderueshém.

Sara Campbell, njé
dizajnere e talentuar
veshjesh, shiti shumicén e
veshjeve té saj si njé furni-
zuese private etiketash pér
zinxhiré kombétaré. Kur té
dy Talbots dhe Laura
Ashley u ‘rrézuan’ né
krizén financiare té vitit
2008, Sara papritmas
humbi shumicén dérrm-
uese té té ardhurave té saj.
Pér fat té keq, ajo ishte e
detyruar té pérmbushte
kontratat me prodhuesit
dhe furnizuesit, pavaré-
sisht largimit té klientéve.

B steve Starr, pronari i
Starr Real Estate né Austin
té Teksasit, ishte i shgeté-
suar pasi Eve, menaxheri i
tij 1 leasing-ut komercial,
po sillte probleme. Eve po
shkaktonte konflikte me
kolegét, duke ngréné
dreka tepér té gjata dhe
duke humbur takimet me
klientét. Kur Steve e mori
pér dreké prané zyrés pér
té diskutuar se si po shko-
nin gjérat, ai gjeti se ishte
edhe mé keq se sa men-
donte: Menaxheri i
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restorantit e thirri até pér
t'i théné se besonte gé Eve
po shiste kokainé jashté
restorantit té tij.

E Christine, nj¢ nga
klientét tané né firmén
time té menaxhimit té
aseteve, 1 shkroi Nicole,
drejtoreshés  tone  té
shérbimit ndaj klientit,
duke théné se ajo ishte
jashté shtetit dhe kishte
gjetur disa antike fantas-
tike pér té cilat ajo kishte
nevojé pér shumé para.
Nicole 1 tha Christine né
email se do t'i transferonte
fondet menjéheré. Dy
minuta mé voné Nicole
mori njé email té ri nga
"Christine”, duke kérkuar
njé sasi edhe mé té madhe
parash pér blerje té tjera.
Né kété moment, Nicole
kuptoi g€ ajo ishte mash-
truar. Llogaria e Gmail e
Christine ishte sulmuar
dhe ne ishim mashtruar
nga njé hacker.

“‘Uné 1 intervistova Sarén,
Steve dhe Nicole pér librin
tim, ‘Even the Odds: Sensible
Risk Taking in Business,
Investing, and Life’. Ményra
se si ata u pérgjigjén kétyre
situatave té mbushura me
rrezik, tregon pér pérdori-
min e katér pikave té
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pérmenduara mé paré. Edhe nése nuk mund t'i
kontrolloni té katér kéto variabla, kontrollimi i
disa prej tyre ndonjéheré mund té jeté i mjaf-
tueshém.”

Pér shembull, Sara nuk e kishte kuptuar se ajo
ishte duke shkelur parimin e madhésisé sé
duhur, duke u varur kryesisht nga dy klienté.
Pérvec késaj, Sara dhe partneri i saj, Peter
Wheeler, nuk kishin béré kontroll mbi kohén,
pasi...

Ata duhej té vepronin
menjéheré  pér té
pérballuar kércénimin
e uljes sé shitjeve, uljen
e kapacitetit prodhues
dhe likuiditetin shumé
té kufizuar.

Duke u bazuar né njohurité
dhe pérvojén e tyre, ata dolén me
njé ide té shkélgyer. Duke pasur parasysh
krizén ekonomike, hapésira mund té jepej me
gira me ¢mim relativisht té ulét.
Ata do té jepnin me qira hapésira pér dyganet e

BUSINESS
MAGAZINE

Sara Campbell pér té shitur veshjet gé ata do té
prodhonin. Megjithése késhilltarét e tyre po
sugjeronin falimentimin, Sara dhe Peter morén
hua nga familja dhe miqgté pér té financuar
zgjerimin. Risku g€ morén u shpérblye.

Sot ata kané 13 dyqgane Sara Campbell LTD
né Bregun Lindor dhe biznesi éshté mé fitim-
prurés sesa kur ata ishin ofruesit e paléve té
treta. Ata pérdorén njohurité dhe pérvojén
pér ta kthyer kohén e krizés ekonomike né
njé pérfitim.

Rasti i Steve ishte pak mé ndryshe. Sara dhe
Peter nuk kishin kontroll mbi kohén dhe nuk
kishin zgjidhje tjetér pérvecse té rrezikonin té
gjithé biznesin e tyre, por Steve kishte njé
biznes té lulézuar pér té& mbrojtur. Ai duhet té
pérdorte madhésiné dhe kohén e duhur pér té
zbutur rrezikun gé paragiste Eve.

Kur mésoi se njé punonjés, i cili nuk po jepte
rezultate dhe po shiste kokainé, kuptoi se
duhet té merte masa té menjéhershme. Ai i
tregoi avokatit té tij pér situatén dhe ata rané
dakord se Steve duhet ta shkarkonte menjéheré
Eve. Por egzistonte rreziku potencial se reputa-
cioni i kompanisé sé Steve dhe marrdhéniet e tij
me klientét do té prisheshin.
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Steve dhe avokati i tij vendosén se duhet ta
pushonin, pavarésisht se ishte me rrezik, por
ishte njé rrezik mé i vogél sesa ta mbante Eve
dhe té zbulohej se ai shiste kokainé. Kur Steve e
shkarkoi, Eve ngriti padi pér shkarkim pa shkak
dhe diskriminim gjinor, por avokatét e zgjidhén
céshtjen né heshtje.

NEé rastin e biznesit té Nicole, nuk kishte asnjé
ményré pér té rimarré paraté. Ne kontaktuam
me FBI, por ata konfirmuan frikén toné: Paraté u
zhdukén.

Pasi kuptova plotésisht se paraté e dérguara nga
llogaria e Christine ishin zhdukur, ndoshta
pérgjithmoné, mu desh vetém njé minuté pér té
vendosur se c¢faré duhet té béja. Rreziku pér
prishjen e reputacionit té firmés ishte shumeé i
larté. Ne e dinim se duhet t'i tregonim Christine
menjéheré dhe ti rimbursonim paraté. Pavaré-
sisht kostos do té ishte njé politiké jo etike e
biznesit nése do té ndignim ndonjé rrugé tjetér.

Ne kontaktuam me Christine, i shpjeguam
situatén dhe se do t'1 hidhnim paraté né lloga-
riné e saj shumé shpejt. Ajo ishte shumé mirén-
johése gé ne vepruam aq shpejt duke na reko-
manduar edhe tek té tjeré. Ne e ndryshuam
politikén toné té transferimit financiar, duke
kérkuar konfirmim té numrit té telefonit pér cdo
transferim mbi 5.000 $, i cili tani éshté tipik né té
gjithé industriné e shérbimeve financiare.

Parimet e pérmenduara né fillim té artikullit
jané té dobishme si mjete gé mund té apliko-
hen né biznes dhe jeté. Aplikimi i tyre né
ményré té kujdesshme do té pérmirésojé
aftésiné e marrjes sé rrezikut dhe do té cojé
né rezultate mé té mira, pa marré parasysh se
me c¢faré lloj situatash mund té pérballemi.
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SI ARRITI
DEREK
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Sbacaum | té béhej njé sipérmarrés

E NJE_[SSIE qé ndikon né jetén e 10 milioné
KOMPANIE |5 bl -0
JANE NJEREZIT | njerézve cdo mua;j”

POST STARTUP |
GRIND, DR

QE PUNOJNE
NE TE" S

BRYAN WISH

3 \ Derek Andersen éshté themeules Sot, Derek Andersen éshté -
Startup Grind i Startup Grind, komunitetitmé té  themeluesi i Startup Grind, njé
Tirana ne eventin madh té sipérmarrjes, ku organi-  biznes global gé u shérben 10 Cfaré ka té vecanté Derek qé mundésoi
etjtéradhésu zohen takime periodike me milioné njerézve né muaj, duke rritjen e Startup Grind né até qé éshté sot?
zhvillug nESN 5 qéllim frymézimin, edukimin dhe  prodhuar 5,000 evente dhe éshté
AeNETCTE LN lidhjen e sipérmarrésve nga e pérfagésuar né 98 shtete. Né ditét Eksperiencat gé formuan ditét e para té Derek.
Innovation Center e ; e
dhe kidhte 16 frudrl gjithé bota. e para, Startup Grind filloi si ¢do o . o )
Rafaela Rica. Né startup tjetér né Silicon Valley - Derek studioi marketing dhe komunikim ne
AL, - i e Ai u rrit duke u zhvendosur 10 duke punuar nga njé garazh, BYU. Njé nga eksperiencat me té mira gjate
pjesé mbi50 | heré gjaté dhjeté viteve, gjashté  vetém njé piké e vogél né radar viteve te tjj te kolegjit ishte ge mori pjese ne
pjesémarrés me prej té cilave ishin né té gjithé  dhe pa patur vémendje. Por sot, njé udhétim né Ishujt Cook / Zelandé e Re.
qéllimin dhe Europén. Népérmjet kétyre Startup Grind éshté fjala e ¢do o _ o }
déshirén pér té pérvojave ai zhvilloi njé natyré t&¢  bisede rreth sipérmarrjes, duke Njerézit ndoshta geshin apo rrokullisin syté
dégjuar té gjithé pérulur, té dhembshur dhe vlera lidhur themeluesit me burimet gé kur shohin njé mision Mormon, por kjo
eksperiencén e saj empatike gqé kané ndikuar né kané nevojé pér té rritur vizionet eksperience mé mesoi se koha me e miré ge
si sipérmarrése e jetén e tij personale dhe profe- e tyre dhe pér té ndértuar kom- kam pasur ne jetén time ka gené kur u sher-
suksesshme né sionale. pani té suksesshme. beja dhe ndihmoja njerézit e tjeré.” Vv

Shqipéri.
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Kur pyeta Derekun rreth pjesé-
marrjes né BYU dhe themelimit té
njé startup-i ndérsa té gjithé té
tjerét po martoheshin, ai tha
"asnjéheré fillimi nuk éshté i lehte,
por sa me herét ag mé mire.”

Kur jemi té rinj, ndonjéheré
mendojmé se kemi té gjithé
kohén e botés, por para se ta
kuptojmé, jeta fillon, kemi njé
familje dhe éndrrat tona
mbeten té pashfrytézuara.

Por ky nuk éshté Derek.

Jeta pas diplomimit dhe
formimi i Startup Grind.

Pas kolegjit, Derek filloi né
Electronic Arts (EA) si praktikant
dhe mé pas u bé Menaxheri i
Produktit. EA formoi vizionin e
tij té jetés kur filloi té shihte
dritén pér potencialin e tij né
botén reale.

Ai tha: "Kam fituar besim duke
performuar né njé shkallé
globale dhe e kuptova se mund
té isha ag i miré sa kushdo nése
punoja shume.”

Kjo u provua pérmes punes sé
tj me Burnout Paradise, ku ai
mori njé rol udhéhegés né
zhvillimin e lojés dhe ndihmoi
né lidhjen online té= komu=
niteteve té garave né mbarée
botén.
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Mé pas Derek hodhi syté né njé
horizont té ri: sipérmarrjen. Njé
variabél, i cili i dha atij shtysén
esenciale té nevojshme pér t'u
larguar nga EA dhe té formu-
lonte ideté e tij. Pérvec késaj,
me suksese té vogla dhe aftésité
gé fitol né botén e korporatave,
ishte koha ideale gé ai té hynte
né valén sipérmarrése, por ai
nuk e dinte gé kjo valé do ta
hidhte até né thellésité sipér-
marrése duke luftuar pér jetén e
tij.

Duket se ka njé emérues té
pérbashkét midis themeluesve
té suksesshém. Kompania e
paré gé ata fillojné nuk éshté
njé sukses i menjéhershém.
Duhet kohé pér té kuptuar té
gjitha pjesét e nevojshme pér té
ndértuar njé kompani té
suksesshme.

Kjo éshte e veérteté edhe pér
Derek.

Kompania e paré gé ai nisi, désh-
toi. Ishte njé ide e miré pér té gé
té linte punén e tij né EA, por ai
nuk mund té kuptonte njé model
té géndrueshém té té ardhurave
pér ta mbajtur até né vazhdimeési.

U desh gé té déshtonte né 3
startup-e pérpara se té niste kom-
paniné e suksesshme gé tashmé
éshté prezente né 98 vende té
botés.

Ajo gé ai mésoi nga déshtimet e
tij ishte thelbésore: ai njihte nevo-
jat e sipérmarrésve kur ishte fjala
pér fillimin e njé kompanie dhe
ndjeu se ky ishte njé treg ku kishte
nevojé pér té shérbyer. Si njé
sipérmarrés Derek kishte mé

shumé burime dhe mé shumé se
njé manual "cfaré té béjmé / nuk
duhet té béjmeé" para se té niste 4
startup-et e tjera.
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Ose mé miré akoma, vetém njé
grup 1 vogél mbéshtetés i
njerézve gé kuptojné "botén" e
themeluesve.

Kéto ide u béné fara gé krijuan
themelet pér Startup Grind dhe
vetém késhtu, ditét e para té
Startup Grind e pané Derek duke
nisur nga njé garazh gé shérbente
pér nevojat e themeluesve né
Silicon Valley.

Pasinjé proces i pérséritshém dhe
1 shkallézuar u ndértua né Bay
Area, céshtja pér Startup Grind
tani u bé ... a ka nevojé pér Startup
Grind jashté zonés sé Bay Area?

Pér habiné e tij, nevojat dukej se
ishin edhe mé té médha jashté,
sepse zona té tjera té vendit dhe
botés nuk kishin ag shumé fuqgi né
kulturén e startup-it.
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Startup Grind shkéndija e
shpresés

Pas 2 vitesh zhvillimi té Startup
Grind, duke punuar nga garazhi
dhe duke paguar faturat, Derek
dhe ekipi i tjj filluan té shohin
dritén né fund té tunelit. Ai ishte i
kénaqur me té gjitha reagimet
pozitive gé merrte nga té
pranishmit dhe organizatorét.

Dy-tre vitet e para té njé startup-i
nuk jané té garantuara, por ajo gé
e mbajti ekipin e Startup Grind
ishte vizioni i tyre i papérkulshém,
pasioni, kénagésia dhe aftésia pér
té paré njé boté gé mund té
krijonte dicka gé ende nuk ekzis-
tonte.

Startup Grind filloi té fitonte para
pasi kishin filluar eventet né 20
gytete. Sfida tjetér e madhe ishte

shpérmdarja e Startup Grind né 50
gytete, pastaj né 75 e késhtu me
radhé. Derek kujton: "Né fillim
nuk shihja mé shumé se 50
qytete.”
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Kur e pyeta Derek se c¢faré pa ai
mé shumé se té tjerét, ai
pérmendi: "Isha me njé mik dhe
pastaj u takuam me mikun e tij.
Para shumé kohésh, ne kishim
shkémbyer informacione profe-
sionale dhe djaloshi tha, "E njoh
Startup Grind kam lexuar
blogun tuaj ... e dashuroj até gé
po béni."

Derek e kishte pyetur nése i kishte
trequar miku 1 tij mé paré pér
kété?

Ai i ishte pérgjigjur "jo".

Ishte pikérisht ky momenti gé
Derek e kuptoi se kishte dicka né
duart e tij...

Pérmbushja e udhétimit

Shumé themelues dhe sipérmar-
rés fillojné biznesin e tyre sirezul-
tat 1 identifikimit té njé problemi
personal. Kur e pyeta Derekin
rreth "pse-sé” sé tij personale pér
Startup Grind, ai tha: "I dua
marrédhéniet midis gyteteve dhe
drejtuesve. Ne jemi miqg té
singerté gé kujdesemi pér njéri-

tjetrin. Kultura joné ka njé ndjenjé
familjare dhe ne po krijojmé
lideré. Thjesht, ne jemi njé familje
e madhe startup-i dhe té gjithé
investojmé tek njéri-tjetri. Kjo
éshté ajo g€ mé bén té
apasionuar cdo dité pér kété gjé.”
Startup Grind mishéron éndrrén

pér shumé themelues té startup-
eve duke béré miré dhe duke
pérfituar nga ajo. Té bérit té njé
ndryshimi dhe ndikimi né jetét e
té tjeréve.

E ardhmja e Startup Grind.

Kur e pyeta Derek pér té ardhmen
e Startup Grind, ai vuri né dukje,
‘éshté njé byrek i madh dhe ne
kemi preré vetém petén e paré.
Pra, pyetja éshté se né sa njeréz
ne mund té ndikojmé? ... si mund
té ndikojmé né 400 milioné sipér-
marrés?

Pér ta pérmbyllur, Derek shtoi,
"Mé kujtohet kur ishim né fillim,

ne ftrokisnim né dyert e té
gjithéve pér té folur né eventet
tona dhe tani kemi CEO té nivelit
té larté, té cilét aplikojné pérmes
fages soné dhe duan té flasin me
ne. Kjo ende mé habit duke pasur
parasysh se si filloi."

Gjérat kané
ndryshuar pér Startup

Grind dhe para se ta

Kuptojné, ndoshta,
Zuck dne Musk do £€
flasin né eventet e
tyre.
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Ekipi “Reservoir”: Barrierat béhen
lehtésisht té thyeshme kur ideja
éshté e formuar dhe kur jemi té
dhéné pas saj!

Té papriturat e njé udhétimi, Durrés
— Massachusetts — Durrés. Ata jané
4 té rinj, me 1 ide té validuar, me njé
prototip dhe njé vizion, té cilét u
pérzgjodhén si finalisté né MIT
Launch Clubs dhe prezantuan

?

W L/ '
Ekipi “Reservoir”:

W
Barrierat béhen

. LEHTESISHT

@ TE THYESHME

projektin e tyre né MIT Cambridge
me sukses, né saj té mbéshtetjes sé
AlA. Ata e diné se c¢faré béjné dhe ku
po shkojné!

Ne u njohém me grupin Reservoir
népérmjet Julia Goga-Cooke,
themeluese e AIA - Albanian
Innovation Accelerator, njé fonda-
cion, i cili u vjen né ndihmé té
rinjve né pérdorimin e teknologjisé

kur ideja éshté e formuar
dhe kur jemi té dhéné pas saj!

pér té zgjidhur problemet e komu-
nitetit té tyre dhe pér té filluar
sipérmarrje té reja. Ajo na tregoi
pér aktivitetin pérfagésues té
Shqipérisé né MIT - Massachusetts
Institute of Technology.

Prandaj, Business Mag vendosi gé
té shkonte né Durrés pér t'u njohur
mé nga afér me ekipin e té rinjve
entuziasté.
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BM: Sé pari ju pérgézojmé pér iniciativén e
ndérmarré. Pér ne dhe pér té gjithé lexuesit e
BM, shkurtimisht ¢faré éshté “Reservoir”?

R: Reservoir éshté gendra e paré dhe e vetme
e dedikuar plotésisht pér té rinjté e qytetit té
Durrésit.

BM: Cili ishte motivi gé béri bashké té rinjté
nga Durrési?

R: Gjithcka nisi kur ne pamé njé njoftim nga
AIA Academy, e drejtuar nga Julia Goga, e cila
kishte té bénte me zhvillimin e njé trajnimi
6-mujor, ku ne do té mésonim hapat e paré se
si té béheshim sipérmarrés. Né fillim na u
kérkua gé té kishim njé ide inovatore dhe duke
geneé se ne té katért jemi né njé shkollé men-
duam gé té krijonim njé gendér rinore, gé do
té ishte Reservoir, né gytetin e Durrésit, e cila

do té ishte mé e vecanta dhe e vetmja. Mé pas,
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Julia na mundésoi lidhjen me MIT né SHBA, ku
ne u bémé pjesé e kétij konkursi dhe gjaté
gjithé késaj kohe na ka ndihmuar pér dérgimin
e té dhénave tona né MIT derisa arritém té
ishim edhe finalisté.

BM: Cili éshté ekipi qé po punon né kété
projekt?

R: Adrina Kabashi; 17 vjec; klasa 11, shkolla
"Gjergj Kastrioti”
Alesia Cyrbja; 16 vjeg; klasa 11, shkolla
"Gjergj Kastrioti”
Rino Alizoti; 16 vjeg; klasa 11, shkolla "Gjergj
Kastrioti"
Iden Buka; 17 vjeg; klasa 11, shkolla "Gjergj
Kastrioti"

BM: Cili éshté target grupi gé synoni té
pérfshini né Reservoir? Si keni menduar gé
ta arrini kété target grup?

R: Target grupi joné do té jené kryesisht
nxénésit e gjimnazeve. Beachhead market-i
éshté shkolla joné, gjimnazi “Gjergj Kastrioti, né
té cilin béjné pjesé migté tané, gé na kané
ndihmuar me pjesémarrjen e tyre aktive dhe pér
prototipin e Reservoir-it toné.

BM: Si e ndihmon qytetin tuaj, Durrésin dhe té
rinjté e tij ky projekt? A jané té gatshém ata té
bashképunojné me ju? A shikojné ata njé
mundési té re tek Reservoir?

R: Té gjithé e dimé se studentét pérbéjné rreth
20% té popullsisé né ditét e sotme, por kéta
studenté do té jené 100% té popullésisé teé sé
nesérmes. Ne synojmé gé t'u japim mundési
kétyre studentéve té meésojné dhe té ndajné
eksperienca me njéri-tjetrin, gjithmoné duke u

argétuar, pér té zhvilluar aftésité e tyre. Sigurisht \/
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kéta té rinj do té sjellin njé té
ardhme mé té miré jo vetém pér
qytetin e Durrésit, por pér té gjithé
Shqgipériné. Nga pjesémarrja, entu-
ziazmi dhe interesi gé kemi patur
deri mé tani, ne mund té themi gé
kéta té rinj e shohin si njé mundési
té re Reservoir, si njé piké ku ata
mund té zhvillojné té gjithé talen-
tin dhe pasionin gé kané jo vetém
pér pikturén, fotografing, kércimin,
por edhe si njé angazhim pér té
ndryshuar vendin.

BM: Sa kohé ka gé éshté realizuar
projekti dhe ¢faré keni arritur té
realizoni deri mé tani? (evente,
workshope etj)
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R: Projekti ka rreth 7 muaj gé éshté
ideuar dhe gjaté kohés éshté
zhvilluar.

Me kété projekt, ne kemi pérfun-
duar me sukses shkollén e biznesit
té AIA Academy, pér té cilin ishte
dhe viti i paré i operimit té késaj
nisme kag inspiruese. Kjo ishte
arritja e paré dhe ndér mé kryes-
oret pér projektin toné.

Mé pas kemi lancguar prototipin,
pér té cilin kemi krijuar 5 eveni-
mente deri mé tani: hapja e
madhe, nata latine, kinema, lojéra
psiko-sociale dhe njé koncert nga
Lorenc Hasanaj.

Arritja mé e fundit ishte pérzgjed-
hja si finalisté né MIT Launch
Clubs, si dhe ftesa pér ta prezan-
tuar projektin né MIT Cambridge
mé daté 29.04.2017, e cila u krye
me sukses, né saj té mbéshtetjes
sé AlIA-s, prindérve, té€ aférmve,
miqve dhe padyshim sponsorave
dhe vullnetit toné.

BM: A ka ndonjé kriter té vecanté
apo pagesé pér t'u béré pjesé né
“Reservoir’? Cilat jané fushat ku
éshté pérgéndruar ai?

R: Kriteri i vetém pér t'u béré pjesé
éshté déshira dhe mosha 15-18
vjeg, moshé té cilén e mendojmé
gé ka me té vérteté nevojé. Struk-
tura kryesore e gendrés jané
klubet dhe do té fillojmé me 6 prej
tyre, muzika, kércimi, aktrimi, arti,
fotografi dhe lojra por mirépresim
edhe sugjerime pér té tjera.
Pjesétarét e klubeve do té vendo-
sin bashkarisht pér orarin dhe
datén né té cilén do zhvillohet
klubi, nga e Héna né té Premte.

Ndérkohé gé e Shtuna do té jeté
dita e aktiviteteve ku pjesétarét
nga té gjitha grupet do bashkohen
dhe krijojné ndonjé ekspozité,
koncert etj. Pérvec¢ kétyre do té
keté edhe njé hapésiré ku té rinjté
mund té vijné pér té kaluar kohén,
pér té mésuar, pér té ndenjur me
njéri-tjetrin dhe ky ambient do té
géndrojé i hapur edhe ditén e
Dielé. E vetmja pagesé éshté njé

%

pagesé mujore, né vlerén 300 leké
té reja.

BM: Cfaré objektivash keni
vendosur té arrini né njé
periudhé afatgjaté? Cili éshté
vizioni dhe motoja gqé do t'ju
ndjek gjaté kétij udhétimi?

R: Ne synojmé gé né vitin e paré
té kemi 1000 anétaré, 3000 né té
dytin dhe 5000 anétaré né vitin e
treté. Deri mé tani kemi arritur gé
té kemi 200 anétaré, té cilét kané
gené té gatshém té paguajné dhe
shumé prej tyre jané interesuar
pér aktivitetet e métejshme.

Ne kemi pérdorur rrjetetet sociale
pér reklamim pasi éshté ményra
mé e pérhapur, por edhe fizikisht
duke folur me miqgté tané dhe né
gjimnaze té tjera pérvec “Gjergj
Kastriotit”. Jané rreth 25.000 té€ rinj
né té gjithé gjimnazet e Durrésit,
té cilét mund té béhen pjese e
Reservoir. Presim g€ ideja e njé
gendre té tillé, dedikuar té rinjve té
pérhapet edhe né qytetet e tjera té
Shaipérisé.

MOTOJA JONE
ESHTE: "YOUTH
FOR

ONE-ANOTHER',
PRA "TE RINITE
PER NIERI
TIETRIN".
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Duke ditur sa potencial, éndrra dhe pasione
kané kéta té rinj, ne duam gé t'u japim mundési
gé mos t'i cojné kurrsesi dém, por té plotésojné
njéri tjetrin, t1 demostrojné ato dhe pérse jo té
shkojné shumé larg.

BM: Ju thaté gé déshironi gqé kjo ide té
pérhapet edhe né gytete té tjera. Ju mesa keni
informacion, a ka projekte té ngjashme né
Shqipéri? Nése po, cilat jané avantazhet gé do
ta béjné té pélgehet nga té gjithé?

R: Ekzistojné gendrat kulturore té fémijéve, por
jané vetém pér fémijé té moshave té vogla ose
nxénésve té shkollave 9-vjecare. Gjithashtu pér
shkak té hapésirave gé ato kané jo gjithmone
jané aktive. Sidogofté né llojin toné ne jemi té
vetmit. Risi tek ne éshté fakti se nuk do té kemi
mentoré apo mésues, por té rinjté do té méso-
jné nga njéri-tjetri.

BM: AIA géndron me ju né ¢cdo hap gé hidhni,
por a ka ndonjé partner tjetér i cili po iu
ndihmon né kété projekt kaq inovator?

R: Jo vetém pér zhvillimin e idesé né Shaipéri,
por edhe pér udhétimin né universitetin e MIT
né SHBA patém shumé persona dhe biznese, té
cilét ishin té gatshém gé té na ndihmonin, ku
mund té pérmendim Amadeo Travel, Gjoleka
Rrodhe, Andi Goga, té cilén kané shfaqur interes
pér suport té métejshéem. Gjithashtu njé
shoqgaté shgiptare né SHBA, MasBesa ka gené
njé suport shumé i madh, duke na ofruar edhe
géndrimin atje.

BM: Na tregoni pak pér eksperiencén tuaj né
MIT? Si ka ndikuar né jetén tuaj kjo ngjarje?
Cfaré keni mésuar dhe a ka gené e vlefshme si
eksperiencé?
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Alesia: Ishte njé eksperiencé
ndryshe nga té tjerat, sepse jo
té gjithéve iu jepet mundésia
pér té shkuar né MIT, pér té
prezantuar projektin e tyre,
pér té€ mirén e Durrésit dhe té
rinjve. Pér heré té paré patém
eksperiencén e prezantimit té
projektit toné pérpara njé
jurie, por kishte dhe nxénés té
tjeré gé kishin shumé kohé gé
pérgatiteshin pér kété gjé. Na
pritén shumé miré dhe duke
gené se ishim i vetmi grup
shqiptar, nga Ballkani.

Nga Europa ishte edhe Anglia
dhe ishin gjithsej 12 grupe nga
e gjithé bota. Nése ne do ta
vazhdojmé projektin toné,
atéheré ne do té pérfitojmé
njé grant prej 15.000 S pér té
zhvilluar mé shumé Reservoir.

Adrina: Uné mé shumé si njé
mundési pér veten dhe té
ardhmen e shoh si njé
mundési pér Reservoir gé té
njihet atje dhe té marré mé
shumé bujé, por edhe pér té
marré sugjerime nga té tjerét.

Iden: Udhétimi pér né MIT
ishte gjéja mé domethénése
gé mund ti ndodhte njé
adoleshenti me pasion dhe
vullnet pér até ge bén. Mé paré
edhe veté udhétimi ishte i
pabesueshém ndérsa tani ¢cdo
gjé duket tejet e mundur.

Rino: Momentin né té cilin
arritéem né Boston patém
mundésiné té vizitonim shkol-
lén e MIT para se té bénim
prezantimin dhe u njohém me
ambientin, i cili mé mahniti
kag shumé. Konkursi ishte i
bazuar né bashképunimin né
grup dhe né zhvillimin e tij.

Emocionet ishin té pakontrol-
lueshme duke gené se ishte
hera e paré né njé konkurs té
atij rangu, por si juria dhe
organizatorét u  treguan
shumé mikprités. Deri né
momentim e prezantimit té
gjithé i kishim emocionet né
kulm, por né momentim gé
filluam prezantimin u bémé
njé. Patém komplimente té
shumta dhe duartrokitje té
cilat na ngrohén tej mase.

BM: Sé fundmi, a mund té na
jepni njé késhillé pér té gjithé
té rinjté né moshén tuaj, té
cilét duan té béhen pjesé e
projekteve té tilla?

R: Kryesore éshté iniciativa
dhe vullneti pér té€ vazhduar
pérpara. Barriera té tilla si
kritikat, financat, demotivimi
etj-« “beéhens lehtésishigste
thyeshme kur ideja éshté e
formuar dhe kur jemi té dhéné
pas saj.
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té puneés, té paviefshéem
né syté e punédhénésit?

L B}

Cfaré po e bén aplikimin tuaj té
punés, té pavlefshém né syté e punéd-
hénésit?

Kur jeni né kérkim té njé pune té re,
éshté e lehté té shikoni njé pozicion té
miré dhe thjesht té dérgoni rezymené
tuaj pa u menduar gjaté. Por kur vjen
puna pér ta béré veten té dallueshém
né mes té gjithé kandidatéve té kualifi-
kuar, duhet té keni kujdes. Né fund té
fundit, vetém njé gabim i vogél mund
té ndryshojé mendjen e rekrutuesit.
Pér ta shmangur kété, Business Maga-
zine ka pérgatitur disa informacione gé
duhet t'i keni parasysh herés tjetér gé
do té aplikoni pér njé pozicion pune.

BM PR

1. Pérvoja e méparshme e
punés

- Pérvoja e ngjashme éshté zakon-

isht faktori numeér 1, gé punédhé-
nésit shohin pér té pércaktuar
nése jeni té kualifikuar pér
pozicionin. Pra, ¢cdo pérvojé e
méparshme gé nuk lidhet me
pozicionin gé po kérkoni, do ta
corientojé punémarrésin.

Kjo do té thoté gé nése aftésité
gé keni mésuar né pozitén tuaj té
méparshme té€ punés nuk jané té
vlefshme né rolin e ri gé po
aplikoni, mos 1 vendosni né
rezymeneé tuaj.

Si  eksperte  pér  burimet
njerézore, Angela Smith
shpjegon, “Nése jeni duke

aplikuar pér njé pozicion né
marketing, por pérvoja juaj éshté
njé kombinim i marketingut dhe
shitjes, pérshtateni rezymené
tuaj pér t'u pérgéndruar né

pérvojén dhe aftésité tuaja té
marketingut dhe minimizoni
ose madje higeni pjesén e
shitjeve.”

2. Informacione personale té
cilat nuk jané té nevojshme

Né aplikimin tuaj ju nuk duhet
té vendosni informacione si
besimi fetar, pérkatésia politike
apo c¢do gjé tjetér gé mund té
shihet si e diskutueshme. Kjo
do té ndikonte negativisht tek
rekrutuesi.

3. Adresa e shtépisé

Se kisha menduar kurré se
pérfshirja e adresés sé shtépisé
né njé aplikim pér puné ishte
problem, deri né momentin gé
mésova se mund té démtonte
shanset e mia pér té fituar
pozicionin e punés.

Nése nuk jeni njé aplikues lokal,
atéheré menaxherét e
punésimit kané 1 arsye pér té
kaluar tek kandidati i ardhshém,
edhe nése ju do té ishit i
gatshém té zhvendoseshit.

Ndonjéheré adresa kérkohet si
pjesé e aplikimit pér puné. Por
nése jo, éshté mé miré té mos e
plotésoni dhe té shénoni
numrin  tuaj té€ telefonit,
adresén e emailit dhe profilin
tuaj né LinkedIn.
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4. Certifikatat e méparshme

Ju me siguri e keni hapur
profiin né LinkedIn pérpara
shumé vitesh dhe keni vendo-
sur aty certifikimet gé keni
marré, pjesémarrjen né
trajnime apo kurse té€ ndry-
shme. Por punédhénési nuk do
té donte gé té shikonte cmimet
gé keni marré pérpara 5
vjetésh. Nése nuk ka ndonjé gjé
té re, kjo do té thoté se ju nuk
keni arritur asgjé, gé nga ajo
kohé.

5. Mos shkruani né rezyme
fjali té tilla si:

"Referencat jané vendosur
sipas kérkesés tuaj." ose "Mos
ngurroni té mé kontaktoni nése
keni ndonjé pyetje.”

Cdo rresht gé keni shkruar né
rezymené tuaj lexohet dhe ju
jeni duke humbur kohé dhe
harxhuar hapésiré duke shkruar
ndonjé gjé gé nénkuptohet né
ményré té natyrshme. Né vend
té késaj, pérdorni cdo hapésiré
shtesé pér ta béré té garté se
pse ju jeni kandidati i pérkryer
pér pozicionin e liré.
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Pér heré té paré né Shqipéri,
aktorét e rinj té skenés sé
sipérmarrjes gjetén vend né
ekranin e gjeré té televizionit.
Pikérisht né Vizion+, si njé
produksion i Tring TV, lindi
spektakli “Do You Have an
Idea”, nén drejtimin e Turjan
Hyskaj.

Né forma té ndryshme u
paragitén né kété program
shpikje, inovacione, ide biznesi
té reja apo té maturuara, nga té
rinj dhe té rritur pérballé

BM i

big-éve té biznesit né vend né
rolin e investitoréve potencialé.

Formate té tilla televizive jané
tepér té nevojshme pér té
stimuluar publikun e gjeré drejt
sipérmarrjes si njé zgjidhje e
shumeé problemeve me té cilat
haset shogéria joné, gé realizo-
het duke marré veté pérsipér ti
VEME gjérat né 1évizje.

Pas kaq vitesh pérpjekje,
ekosistemi shqiptar i sipérmar-
rjes tashmé ka njé skené mé

Creativity by Stela: Kémbéngulja
pér té lévizur cdo gur nga vendi e

Ol PERPARA SIPERMARRJEN TIME!

shumé pér tu shprehur dhe
zhvilluar.

Business Magazine Albania, lindi
si iniciativé e tillé€, me misionin
pér té€ promovuar dhe mbéshte-
tur Sipérmarrjen dhe vizionin se
Sipérmarrésit jané ata té cilét
me pasionin dhe vullnetin e tyre
mund té pérmirésojné ambien-
tin ku jetojmé, té cojné drejt
rrities ekonomité e vendeve ku
operojné dhe pse jo té ndry-
shojné botén me zgjidhjet qé
ata ofrojné.

Pér kété arsye ne kemi ndjekur me
kérshéri episodet e “Do You Have
an Idea” dhe kemi realizuar
intervista me disa prej té rinjve té
ciléet me ideté e tyre morrén
vémendjen e publikut dhe té
investitoréve nga juria.

Njéra prej tyre ishte Stela Toska,
vajza nga Shkodra qé pércjell
kreativitet né tjegullat tradicionale
té shtépive tona.

Le té njihemi mé shume me
Stelén, sfidat aktuale dhe sfidat gé
e presin né té ardhmen.

SPECIALE DO YOU HAVE AN IDEA!
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BM: Pérshéndetje Stela. Pérpara se té
kalojmé tek pyetjet né lidhje me pjesémar-
rjen tuaj né emisionin “Do you have an
idea?”, ne duam té dimé se kush éshté
Stela Toska?

S: Stela Toska éshté 36 vjec, ka lindur dhe
éshté rritur né qytetin e Shkodrés. Jam
lumturisht e martuar dhe kam njé djalé 14
vjec. Né vitin 2003 jam diplomuar né degén
Bio-Kimi dhe tani po pres té diplomohem né
degén Ekonomi-Financé. Kam punuar si
mésuese disa vite me rradhé né disa shkolla
té Shkodrés dhe rrethina, kam punuar pér njé
kohé té gjaté edhe né fotostudio dhe sé
fundmi kam punuar pér 4 vite si sekretare né
“Drejtoriné Rajonale té Tatimeve Shkodér”,
por pér momentin nuk jam mé e punésuar.

Hobit e mia jané té gjitha sportet né natyré
pérvec hedhjes me parashuté sepse kam friké
nga lartésite.

BM: A ishte largimi nga puna arsyeja
pérse vendosét té béheshit sipérmarrése?

S: Stelén e hogén nga puna dhe miré béné
sepse tani uné gjeta rrugén time gé vlen
shumé mé shumé se ajo puna ku isha, por té
them té drejtén nuk ja uroj askujt gé ta hegin
nga puna.

BM: Si iu duk programi “Do you have an
idea?”. A u pérmbushén pritshmérité tuaja
nga pjesémarrja?

S: Programi "Do you have an idea?" erdhi né
momentin e duhur pér reklamimin e puni-
meve té mia né té gjithé Shqgipériné dhe mé
gjeré, them mé gjeré sepse kam patur kérkesa
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edhe nga Magedonia. Emisioni ishte dicka e
lehté pér mua sepse stafi dhe organizimi jané
té pérsosur! Pritshmérité e mia nga ky
spektakél jané tejkaluar sepse uné dola nga ky
spektakél jo vetém me reklamimin e punimeve
té mia por edhe me 2 premtime té mbajtura, si
dhe me opinione pozitive t& dhéna nga juria
gé pér mua jané njé tjetér shtysé shumé e
forté gé té vazhdoj té eci pérpara.

BM: Si funksionon biznesi juaj? Keni njé
dyqgan fizik apo operoni me shitje online?
Sa kohé ka gé operon né treg dhe sa té
punésuar keni?

S: “Creativity zone by Stela” filloi me shitje
online né Néntor té vitit 2015. Né Qershor té
vitit 2015 antarésohem né “Shogatén e
Artizaneve Shkodér® dhe filloj shitjet né

panairet e ndryshme gé organizon kjo
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shogaté. Kam 2 studente té pikturés (té arteve té
bukura) gé mé ndihmojné kur kam shumé shitje
apo porosi.

BM: Cili éshté frymézimi juaj pér té shndér-
ruar ¢do gjé né art?

S: Frymézimi im vjen gjithmoné nga déshira pér
té patur njé shtépi té bukur né ¢do detaj sepse
uné eci me idené gé detajet béjné diferencén,
pra shtépia ime né Shkodér dhe ajo né Velipojé
jané frymézimi im. Por tani edhe shtépité apo
ambjentet e punés sé té tjeréve po béhen
frymézimi im i radhés.

BM: Cilat jané punimet mé té kérkuara nga
konsumatori shqiptar? Sa kohé té duhet pér
té krijuar dhe pikturuar copézat e tua té
artit? A jané mirépritur produktet tuaja nga
ata?

S: Punimet e mia mé té kérkuara jané tjegullat e
pikturuara té cilat jané pér pérdorim té brend-
shém dhe té jashtém, pasi duken shume bukur
né veranda, oborre, shtépi pushimi né malapo \/
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né det, hoteleri, bujtina, etj. Kéto
pélgehen shumé dhe kané cmime
té arsyeshme dhe té pérbal-
lueshme pothuajse pér té gjitha
shtresat.

Pér té punuar njé tjegull mund té vonoj nga njé
oré deri né njé oré e gjysme.

BM: Si nisi “Creativity zone By Stela” ?

S: E besoni dot gé e kam filluar me zero buxhet
kété biznes?! Kisha disa punime gé kisha béré
ndér vite té cilat i hodha si fillim te fagja ime né
Facebook dhe ndérkohé merrja tjegullat gé i
kisha gjetur te bagja e komshiut, i laja miré e
miré duke i férkuar me tel, i pikturoja dhe i
nxirrja né shitje. Njé vit té téré kam punuar ¢cdo
dité nga njé punim té ri, t& ndryshém si né
material ashtu dhe né stil, gjé gé ishte njé sfidé
mé vete. KEmbéngulja ime pér té lévizur ¢do
gur nga vendi ishte vendimi kryesor g€ e ¢oi
pérpara sipérmarrjen time. Nuk kisha mundési
té paguaja promovimin e fages time né internet
késhtu gé vendosa té jap intervista né televizio-
net lokale né ményré gé té reklamoheshin
punimet e mia dhe késhtu filluan shitjet e para
online.

BUSINESS
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BM: Cfaré véshtirésish keni
hasur gjaté rrugétimit tuaj
té sipérmarrjes? Sii keni
pérballuar ato?

S: Véshtirésité jané té shumta
g€ né gjetjen e 1éndés sé paré
gé mund té jeté dérrasé, gur,
trung, degéz, geramiké, gelq,
etj; dhe deri né transportimin
e tyre.

P.sh pér té gjetur njé gur pér ta
pikturuar duhet té kérkosh
dhe té gjesh formén qgé té
intereson, ndérsa pér trans-
portin, pér punimet e mia
éshté shumé e véshtiré lévizja
né panaire sepse qgeramika
thyhet. Pér t& mbledhur
léndén e paré mé duhej njé
automjet té cilin ma béri
dhuraté bashkéshorti  pér
festat e 7-8 marsit kété vit uné
e them me plot gojé gé mé ka
dhéné krahé té fluturoj me
kété dhuraté gé me béri.

BM: Né “Do you have an
idea?” ideja juaj u pélqye
shumé nga juria, madje ju
ofruan ndihmé pér t'u béré
pjesé e njé panairi pér té
ekspozuar punimet tuaja. A
éshté realizuar premtimi i
dhéné?

S: Né emisionin "Do you have
an idea’ mora 2 premtime. I
pari ishte nga Z. Avenir Kika,
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njé ekspozité - shitjeje te
"Qendra Kulturore Tulla" e cila
menaxhohet nga kéngétari i
mirénjohur Z. Alban Nimani
dhe ndodhet te "Komuna e
Parisit” e organizuar mé daté
17.04.2017 dhe pati shumé
sukses.

Premtimi tjetér mu dha nga
kryetari i Dhomés sé Tregtisé
Z. Nikolin Jaka gé konsistonte
né dhénien e njé stende falas
pér té tre panairet gé do orga-
nizojé Dhoma e Tregtisé gjaté
vitit 2017 edhe ky premtim
éshté mbajtur dhe né datat 18,
19, 20 Maj do jem né panairin
gé zhvillonet te “Pallati i
Kongreseve" né Tirané.

SPECIALE DO YOU HAVE AN IDEA! %

BM: Ku e shihni “Creativity
Zone by Stela” mbas disa
vitesh? Cfaré objektivash i
keni vendosur vetes?

S: “Creativity zone by Stela”
me kété ritém do té jeté
showroom-i mé i madh né
Shkodér ku do té shiten jo
vetém punimet e mia por
edhe té artizanéve té tjeré nga
Shqgipéria, Kosova, Magedonia
dhe MaliiZi. Qé do té thoté se
do jeté piké referimi pér
turistét dhe pér ¢cdo person gé
kérkon ide pér dhurata!

BM: Faleminderit pér
intervistén! Ju urojmeé
suksesel!



PEZANA REXHA

/

L i : Pezana Rexhén e kemi paré si disa cmimeve né konkurse té
Pezana Rexha- - konkurente té emisionit televiziv ideve té biznesit, sidomos né
“Do you have an idea?”, e cila me konkurse té lidhura me fushén

vetem puna ben te mundur projektin e saj “Pana — Storytelling  sociale.
Furniture” arriti deri né finale.

N D RYS H I M I N Né fagen e saj té internetit mund
Mirépo, “Pana-Storytelling té lexosh se ¢faré e bén “Pana=
Furniture”, nuk éshté njé ide gé Storytelling Furniture” njé
sapo ka filluar; ajo ka tashmé disa kompani Inovative, Kreative,

vite gé operon dhe éshté fituese e = Ekologjike dhe Sociale. Vv

L} ’

s R |
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BM

Pér t'u njohur mé shumé me Pezanén dhe
“Pana__—. Storytelling _Furniture’, Business
Magazine ka realizuar njé intervisté ekskluz-
ive.

BM: Pérshéndetje Pezana! Ju ishit njé nga
finalistet e “Do you have an idea?” cili ishte
qgéllimi i pjesémarrjes dhe si ishte kjo
eksperiencé pér ju?

P: Ne na pélgejné véshtirésité e mbi té gjitha si
njé ide inovatore, na pélgen dhe pjesémarrja
né aktivitete inovatore, gofté pér t'i ardhur né
ndihmé aktivitetit, por né té njéjtén kohé pér
té pérfituar nga ai maksimalisht. Pérfitimet
mund té jené té ndryshme, gé nga gjetja e
klientéve, publicitet né television apo shumé
pérfitime té tjera sic ne patém né kété
program televiziv. Eshté kénagési né vetvete
té shpalosésh edhe aktivitetin gé ti bén dhe
ofron e mbi té gjitha t& masésh pulsin nése
ajo ¢ka bén éshté e vlefshme dhe e
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pérshtatshme pér tregun né té cilin jetojmé.
BM: Né cfaré konsiston ideja juaj e biznesit
“Pana - Storytelling Furniture”?

P: Pana éshté njé biznes social gé punéson
persona nga grupe té marxhinalizuara pérmes
ofrimit té njé profesioni dhe njé pagese pér té
béré té mundur njé jeté dinjitoze dhe respe-
ktin e duhur pér ta né shogériné né té cilén
jetojmé. Aktiviteti yné financiar éshté prod-
himi i mobiljeve (pavarésisht se i konsidero-
jmé art) sipas nevojave té klientit pérmes
ripérdorimit té materialit drusor gé tashmé
ndodhet né treg dhe shpesh ka si destinacion
kryesor mbeturinat apo té pérdoret pér dru.

BM: Sa kohé ka gé éshté funksionale né treg?
Operoni vetém né tregun shqiptar apo dhe
né tregun e huaj?

P: Pana ka nisur veprimtariné e saj né Prill té
2013 duke funksionuar mé sé shumti né

tregun Shgqiptar,

por me dérgimin e disa
produkteve té vogla dhe jashté kufijve.

BM: Cfaré produktesh ofron sipérmarrja juaj
pér konsumatorin shqiptar?

P: Ne kemi njé gamé pak té gjeré veprimtarie.
Prodhimi mund té ndahet né 3 drejtime té ndry-
shme pérkatésisht: mobilje, aksesoré dhe lodra
pér fémijé.

Kemi zgjedhur té kemi njé gamé té gjeré pasi
s'duam té humbasim klientét potencialé edhe
kur ata kané mungesé fondesh apo déshiré pér
té realizuar elementé té vegjél dhe té vecanté
pér tédashurit e tyre.

Pér ne cdo klient éshté i réndésishém, i madh
apo i vogél gofté.

SPECIALE DO YOU HAVE AN IDEA! %



BM: Sa té punésuar keni né kété
punishte?

P: Né punishte aktualisht punojné
8 persona, pérvec punishtes kemi
dhe pjesén e stafit té zyrées, té cilét
jané né funksion té pjesés
parapérgatitore dhe arritjes sé
marréveshjes me klientin.

BM: Duke gené njé sipérmarrje
sociale, ¢faré e bén Panén té
vecanté?

P: Ne jemi térésisht té vecanté ©.
Shaka, punésimi si alternativé e
vetme e integrimit té€ personave
né shogéri éshté njé nga
elementet tona kyce dhe pér té
cilén luftoomé dhe pérpigemi
shumé. Ne mendojmé dhe koha
ka treguar gé vetém puna dhe
patja e njé profesioni bén té

BM Vi

mundur ndryshimin e statusit té
gjithésecilit nga ne e mbi té gjitha
rritjen e mirégénies personale dhe
té familjeve té tyre.

BM: Cilét kané gené bashképun-
torét tuaj pérgjaté kétij
rrugétimi?

P: Kemi patur shumé fat gjaté
rrugétimit toné, pasi ka filluar
pérmes mbéshtetjes sé njé orga-
nizate dhe njé konkursi gé organi-
zohej prej tyre, Partners Albania.
Dhe shpesh si¢ fillon njé rrugétim
1 tillé ashtu dhe vazhdon. Mund té
pérmendim Rockfeller Brother
foundation, EIB Institute, Yunus
Social Business, Entrepreneurs for
Social Change, etj,. dhe sé fundmi
dhe Vizion plus pérmes mundé-
sisé gé na u dha dhe njékohésisht
dhe kontakteve shumé té vyera

gé na vuri né dispozicion.

BM: Me cfaré véshtirésish jeni
pérballur gjaté késaj periudhe?

P: Véshtirésité pér njé startup né té
gjithé botén jané nga mé té ndry-
shmet dhe jané té shumta, por né
Shqipéri kéta elementé véshtiréso-
hen dhe mé shumé duke gené se
nuk ka politika ndihmuese, politika
gé e béjné rrugétimin e startupit
mé té thjeshté, pérkundrazi
kontrollet dhe presionet e vazh-
dueshme e béné dhe mé té
véshtiré ecuriné e biznesit. Krahas
késaj céshtje té punosh me
persona nga grupe té marxhinali-
zuara nuk éshté aqg e thjeshté sa
mund té duket dhe jo gjithnjé kemi
patur sukses né até cka kemi béré.

Mungesa e fondeve shpesh e bén
dhe mé té véshtiré rritjen e njé
projekti té tillé dhe rrugétimin e
bén meé té ngadalté. Por né fund
fare pikérisht véshtirésité e béjnée
té mundur gé ta shijosh dhe mé
shumé suksesin.

BM: Cili éshté target grupi i
synuar pér blerjen e produkteve?
Si promovohet Pana né tregun
shqiptar?

P: Eshté interesante se si shpesh
pritshmérité dhe nevojat e tregut
jané shumé té ndryshme. Ne
shpresonim gé klientét tané
potencialé do té ishin pikérisht

familjet, por ne ta verteté ne
ba:shképunojmé aktualisht
me shumé me bizneset (bare
restqrante, zyra, etj.) duké
qgng' Se ata e kané pritur mé
mire  produktin  toné. Ne
shpresojmé gé me kalimin e
v1t§ve do té kemi mundési tju
sher_bejmé edhe mé shume
fa}mlljeve pa hequr doré nga
bizneset, ta cilat| ndjekin
tendencat meé' te fundit te

zhvilh‘mit té interierit duke na

nguar mundesi mé té médha
per zhvillimin e njé dizajni meé
lnovator.

BM: Ci.lat jané objektivat qé
synoni té realizoni ng
vazhdimési?

P: Plane kemi shumeé, por
shpresojmé gé brenda vitit
permes hapjes sé njé hapésire
ne TEG dhe spotit publicitar
qg_Tring do té na ofrojé té
rnsmj shikueshmérine dhe
nu.mr}n e klienteve gé u shér-
bejmg, e ky te jeta njé fillim i
mbare PEr té patur njé amb-
jerjt_ekspozimi dhe shikuesh-
Mere  ne  shtépite e ¢do
Shqllptari. Planet e medha
kané té béjné me arritjen e
tregut Europian.

BM: Ju urojmé shumé
Suksese dhe faleminderit pér
Intervistén!

—
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Ajet Halili: Vizioni im éshtée :
gé Elektrolizeri té jeté né ’f -

MAKINEN ]
E CDO PERSONI A

me 1.8 milioné BM: Pérshéndetje Z. Ajet. projektin  “Elektrolizer”. Ky
njést té prod- Sé pari a mund té na béni projekt nuk do té mé ndih-
huara. njé pérshkrim té shkurtér monte vetém mua person-
té vetes tuaj ? alisht, nése arrijmé ta ngre-
jmé si biznes pér prodhimin
A:  Pérshéndetje stafi 1 né masé té pajisjes, por pér
Business Magazine Albania. té gjithé popullsiné.
Uné quhem Ajet Halili dhe
jam 36 vjec. Profesioni im Ne do té pérpigemi gé té
éshté mekanik dhe e ushtroj  arrjjmé ¢mimin mé té ulét,
até gé prej 15 vitesh. Jam i Qgé té jeté e pérballueshme
martuar dhe kam 4 fémijé. nga té gjitha shtresat e
popullsisé.

MERCEDES |\
BENZ RISJELL A

NE TREG QRN
MAKINEN E &

FAMSHME 1§

TE VITEVE 80-TE

Kjo ishte seria mé

“Elektrolizer”, ishte ideja
e prezantuar nga Ajet
Halili né emision, njé
odelhonig projekt me anén e té cilit
prodhua nga viti pérdorej gazi i hidrogje-
1982 deri né vitin nit, pér prodhimin e
1993, Né kuadér té energjisé elektrike.

késaj serie éshté -
prodhuar varianti Me shpérndarjen e késaj
sportiv Evolution. .- pajisjeje né treg do té
Vetém 502 njési té pérfitonin shumé

kétij varianti ishin persona duke ulur kostot

prodhuar pér e blerjes sé karburantit té Aktualisht nuk punoj me N ) R \
qéllime makinave té tyre dhe kohé té ploté por punoj disa  BM: Si iu duk programi '

homologimi. duke ulur ndotjen e heré né vit, pér periudha t¢é  “Do you have an idea?” Au
Por fansate ... mjedisit. caktuara kohore né Itali pérmbushén pritshmeérité
Tani jam i fokusuar né tuaja nga pjesémarrja?

Seria 190 ishte njé-

BM PR


https://businessmag.al/mercedes-benz-risjell-ne-treg-makinen-e-famshme-te-viteve-80-te/
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A: Programi “Do you have an idea”
éshté njé program, i cili ndihmon
shumé njerézit gé kané ide té reja.

-

‘Do you have an idea” ishte me té
vérteté njé eksperiencé e miré dhe
ishte dicka gé ia vlejti. Ideja u pélgye
nga juria dhe ramé dakord gé do té
investohet.

BM: Cfaré iu shtyu té béheshit pjesé
e kétij programi?

A: Uné si program e kam paré né Itali
mé pérpara dhe e kisha idené se si
funksiononte. Hidrogjeni éshté i

pélgyeshém nga té gjithé, sepse éshté
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pjesé e ujit gé pijmé cdo dité.

Pajisja éshté njé inovacion,
éshté njé risi dhe mendova gé
do tja vlente té merrja pjesé.
Konkurrova dhe fitova audicio-
nin.

BM: Ju pérgézojmeé pér idené
tuaj kaq inovative. A mund té
na béni njé pérshkrim té
shkurtér me cfaré ka té béjé
projekti juaj? Si funksionon
ai? Kujt i shérben? Cfaré
impakti do keté pér njerézit?

A: Sé pari faleminderit pér
vlerésimin. Elektroliza e ujit

éshté ndarja e molekulave té
oksigjenit dhe hidrogjenit né
praniné e energjisé elektrike.

Kur ne injektojmé energjiné
elektrike né ujé, energjme
direkte atéheré katoda gé ndod-
het brenda né ujé térheq mole-
kulat duke i ndaré ato.

Oksigjeni shkon né katodé dhe
hidrogjeni né anodé. Né kété
moment, uji kthehet né gaz.
Duke i ndaré, injektohen né
motorrin e makinave tona dhe
gjaté djegies ato kthehen né
gjendjen e méparshme, né ujé.
Elektrolizeri éshté pajisja ku ne

SPECIALE DO YOU HAVE AN IDEA! %

26

hedhim ujé dhe procesi vazh-
don né prani té energjisé
elektrike.

Impakti gé do keté pér té gjithé
komunitetin éshté i madh.

Sé pari sepse si pajisje nuk ka
asnjé lloj rrezikshmérie, pasi
funksionon vetém né momen-
tin gé ne ndezim makinén.

Mbas ndezjes sé makinés ajo
prodhon  hidrogjen.  Eshté
motorri ai gé e thith gjaté kohés
hidrogjenin.

Sé dytine e dimé gé makinate \/
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vjetra léshojné shumé tym dhe gazra té ndry-
shém.

Shumé personave mund t'iu duhet gé té ndry-
shojné makinén e tyre personale, né bazé té
ligjit gé éshte vendosur, ose ta shesin dhe té
blejné njé tjetér.

Duke montuar Elektrolizerin, ai sposton gazin.
Kam shumé déshiré gé né té ardhmen e afért,
té shtohet njé paragraf né kété ligj, qé pér
makinat gé vendosin pajisjen Elektrolizer té
ulen taksat.

BM: Si iu lindi ideja e kétij mjeti kaq inova-
tiv? Lindi nga njé nevojé e juaja personale
apo pér té ndihmuar komunitetin?

A: Ideja né mendjen time éshté shumé e
vjetér. Babain tim gjaté gjithé kohés e kam
patur piké orientimi pér gjithcka dhe gé kur
isha 10 vjeg, mé pélgenin shumé pjesét
elektrike, energjia elektrike, fijet e korentit,
celésat, prizat, siguresat i kisha gjaté gjithé
kohés népér duar. Gjaté viteve '92, ka gené njé
periudhé gé tensioni ishte shume i ulét.
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Njé dité mora dy pllaka llamarine dhe i
hodha né ujé. Pas 4-5 minutash kova
mbushet plot dhe dukej sikur uji vlonte. Né
ato momente kuptova gé uji jo vetém po
nxehej, por molekulat e tij po ndaheshin.

Gjaté gjithé kohés mendoja pér kété dhe né
vitin 2005 fillova té shikoja pajisje té ndry-
shme né internet, si funksiononin ato dhe si
ishin ndértuar. Né vitin 2015 arrita té ndér-
toja njé té tillé veté, nga ato gé kisha paré né
internet dhe me aftésité e mia gé i kam
mbledhur me kalimin e kohés me profesio-
nin tim. Arrita ta ndértoj si pajisje, e montova
né makinén time dhe pashé gé ishte efikase.
Mé shumé né heqgjen e gazrave, pasi ishte
makiné e vjetér, por edhe konsumin e kam
reduktuar deri né 33%.

BM: A ka ndonjé projekt té€ ngjashém me
tuajin? Cfaré ka ndryshe ajo?

A: Projekte ka shumé. Projektet e para jané
amerikane, por uné pajisjen time mund ta
vendos ku té kem nevojé. Nuk éshté e théné
té montohet vetém né makiné. Uné kam
déshiré gé té montohet né making, té
vendoset né bagazhin e makinés apo edhe
né shtépi pér ngrohje dhe né kuzhiné.

BM: Né “Do you have an idea?” ideja juaj u
pélgye shumé dhe nga juria, madje Z.
Avni Ponari iu ofroi edhe ndihmé? Apo e
vazhdoni edhe sot bashképunimin tuaj?

A: Bashképunimi me zotin Avni Ponari éshté
1 shkélqgyer, sepse ishte 1 pari gé u tregua 1
gatshém té investonte né kété projekt, pasi
iu duk shumé ambicioz. E ndértuam pajisjen
e re, duket mé moderme dhe shumé ndryshe

nga ajo e para. Tani jam né fazé patentimi,
pasi kété ma premtoi se do ta realizonte
produksioni.

BM: Cili éshté plani juaj pér té ardhmen?
Idené tuaj keni ndérmend ta shndérroni
né njé biznes ku té prodhoni né masé dhe
t'ua ofroni dhe té tjeréve? Apo thjesht do
vazhdojé té jeté né kuadrin e njé mjeti gé
do e pérdorni vetém pér vete?

A: Kam déshiré gé Elektrolizeri té jeté né
makinén e ¢do personi. Ideja ime éshté gé té
shndérrohet né njé biznes té fugishém ku té
prodhohen pajisje né masé, pér makinat si
fillim dhe mé pas kemi déshiré gé té pérdoret
edhe pér vende té tjera.

BM: Faleminderit pér intervistén! Suksese
té métejshme.

SPECIALE DO YOU HAVE AN IDEA!
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OFRON

NATYRA

Artizane te natyrés

Sfida e té pérdorurit
cdogjege i1 AL

Hajre Dervishi u prezantua né emisionin “Do

you have an idea?” me “Artizane té Natyrés”.

Ajo arriti né gjysméfinale dhe pérfitimet gé
mori ishin té shumta. Pér t& mésuar mé
shumé rreth kétij projekti, Business
Magazine pati kénagésiné té zhvillonte njé
intervisté me té.

BUSINESS
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BM: Pérshéndetje Hajre! A mund té na bésh
njé pérshkrim té vetes pér t'u njohur mé
shumé?

H: Kam studiuar Ekonomi- Financé dhe
masterin e kam kryer pér Biznes Ndérkom-
bétar dhe Politika Publike. Gjaté masterit kam
punuar shumé detyra té€ lidhura me vendin
toné nga disa piképamje, si politike, gjeopoli-
tike dhe ekonomike. Edhe tema e diplomés
ishte mbi térhegjen e investimeve té huaja né
Shaipéri.

Nga ana tjetér eksperinca e punés ka gené e
gjitha né sektorin privat, né fushén e teleko-
munikacionit. Isha pergjegjése pér nxjerrjen
né treg té produkteve té reja té kompanisé pér
klientét biznes, duke filluar nga konceptimi i
produktit, zhvillimi, nxjerrja né treg dhe analiza
e ecurisé té ¢do produkti. Njé puné shumeé e
bukur dhe kreative!

_Q_

| 1.4 ”

BM: A ka gené gjithmoné synimi juaj pér t'u
béré njé sipérmarrése, apo lindi natyrshém?

H: Mbase jo synim pér té gené sipérmarrese,
por ide investimesh kam patur vazhdimisht
(gé 5 vjece ndoshta ©), ide gé lindnin né
jetén e pérditshme dhe dukeshin mé shumé
si zgjidhje té njé problemi ose dicka gé mé
pélgente shumé dhe sipas meje 1 shérbente
dikujt. Nuk kam menduar asnjéheré pér
fittimin gé€ do té sillnin né vlera financiare.
Edhe né punén time né telekomunikacion
jam dalluar pér kété gjé, ofrimi i zgjidhjeve
pér bizneset.

Por, para disa vitesh edhe pse isha né marréd-
hénie pune, e gjeja veten duke analizuar thellé
né mendje déshirat e mia pér biznes. Kisha 3
ide biznesi, né biznes-plan natyrshém shkrua-
jta vetém kété ide té “Artizane té Natyrés” dhe
gradualisht fillova ta realizoj.
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BM: Cfaré éshté “Artizane té natyrés” dhe cili
éshté géllimi i saj duke gqené se éshté dhe njé
iniciativé sociale?

H: "Artizane té Natyrés” éshté njé sipérmarrje
qé ka objektiv kryesor t'ju ofrojé klientéve té saj
vazhdimisht produkte té freskéta, natyrale dhe
organike té prodhuara né vendin toné.

Fokusi joné do té jene prodhimet natyrale artiza-
nale kozmetike dhe ushgimore. Eshté menduar

si njé sipérmarrje e natyrés sociale dhe synojmeé:

o Té ndihmojmé biznesin e vogél familjar,
vecanérisht zonjat nga krahina té ndryshme
té Shqipérisé gé i krijojné kéto produkte né
shtépité e tyre. Duke ju siguruar njé mundési
pune individuale, mbéshtetje né menaxhimin
e punés né zonat ku ato jetojné dhe nxitje té
prodhimit tradicional karakteristik té zonés.

¢ Té kontribuojmé né nxitjen e njé€ jete té
shéndetshme me produktet e vendit toné.

¢ Té nxisim njohjen dhe zhvillimin e produk-
teve tradicionale té vendit toné. Jemi té
bekuar me shumé bimé medicinale, lule,
cajra dhe ushgime tipike tonat me vlera té

* larta ushqyese. Do té bashképunojmé me

fermeré shqiptaré té certifikuar né prodhimet
Bio-Organike.

BM: Cilat jané produktet qgqé “Artizane té
natyrés” ofron? Si realizohet shitja e tyre?

H: Produktet gé “Artizane té Natyrés” ofron jané
kozmetike dhe ushgimore, duke filluar nga
kremrat, sapunét, vajrat esencialé, vaj ulliri té
certifikuar té cilésisé mé té miré shqiptare, ¢ajra
té ndryshém dhe disa produkte ushgimore
shumeé cilésore té prodhuara né ményré artiza-
nale duke ruajtur traditén.
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Shitja e tyre tani do té realizohet né pikén toné
té shitjes gé do té jeté né gendrén tregtare
Kristal, kati 1, népérmjet fages toné web e
ofruar nga CEO i New Media Communication
Gerti Boshnjaku, e cila do té jeté gati sé shpejti
dhe me porosi té ndryshme gé mund té
béhen né Instagram ose Facebook.

BM: Me ké bashképunoni pér t'i realizuar
ato?

H:
IE |% . . |
jang pérgjuhésishb me >
B'Ugrw)se, e uwg&x

famifjare pér produktet
ushgimere dhe pér
pmcfufzw;
Rogmetike.

Kjo éshté edhe sfida ime kryesore pasi déshi-
roj té krijoj njé tradité né Shqgipéri duke
pérdorur ¢do gjé gé ofron natyra joné. Aktual-
isht bashképunimet jané me disa zonja té
specializuara né kété fushé. Qéllimi éshté té
krijojmé njé skuadér tonén dhe hap pas hapi
té shtojmé gamén e produkteve. Né vijim té
trajnojmé zonja té tjera né zona té ndryshme
té Shqipériseé.

BM: Cfaré ju motivoi té béheshit pjesé e “Do
you have an idea”? A u pérmbushén pritsh-
mérité tuaja? Cilét kané gené partnerét
gjaté kétij rrugétimi?

H: E vérteta éshté se hezitova shumeé té merrja

29

pjesé né kété emision pér disa arsye té mia
personale dhe pak duke menduar se do ishte
thjesht njé show. Jam shumé e kénaqur nga
rezultati finall Ju jam mirénjohése sipérmar-
résve né juri gé mé mbéshtetén vecanérisht
Z.Artan Dulaku dhe Z.Gerti Boshnjaku.

Tani mé takon mua puna pér ta cuar pérpara!

BM: Cilat jané objektivat qé keni vendosur té
arrini né té ardhmen me “Artizane té
Natyrés"?

H: Objektivi kryesor éshté ofrimi i produkteve
cilésore, unike gé do té na identifikojné né
treg dhe konsolidimi i linjés kozmetike shqip-
tare né cilési dhe né gamé produktesh. Objek-
tivat financiare pastaj jané té parashikuara né
detaje pér té paktén 2 vite.
BM: Faleminderit pér intervistén dhe
suksese té métejshme!

H: Faleminderit!

SPECIALE DO YOU HAVE AN IDEA! ~



Ejonén e kemi paré si konkur-
rente té emisionit televiziv “Do
you have an idea?”, e cila me
fermén e saj “Amalthia” arriti deri
né finale duke pérfituar njé klient
té madh si¢ éshté rrjeti i super-
marketeve Spar me mbéshtetjen e
Z. Samir Mane. Pér t'u njohur mé
shumé me Ejonén dhe fermén
Amalthia, Business Mag ka
realizuar njé intervisté ekskluzive.

BUSINESS
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BM: Pérshéndetje Ejona! A mund té na tregoni
mé shumé rreth vetes dhe shkollimit tuaj si
dhe cilat kané gené disa nga punét e para gé
keni béré?

E: Pérshéndetje! Faleminderit pér kété interv-
isté. Shkollimi im do té duket i largét me até
¢faré uné zgjodha té béj, por gé realisht zé njé
vend potencial né administrimin e fermés. Kam
mbaruar t€ mesmen teknike ekonomike,
specialiste pér sistemin e sigurimeve shoqgérore
né Shqipéri, té lartén pér Financé Publike. Studi-
met i kam mbaruar jashté, por zgjodha té kthe-
hesha né Shqipéri pér té kontribuar ndoshta

=
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sa hap e mbyill syté!

shumé pak kétu me eksperiencén modeste gé
mora gjaté studimeve.

Kam pasur fatin gé pas njé periudhe jo shumeé
té gjaté pritjeje té punésohesha prané disa
firmave serioze né sektorin privat né Shqipéri.

Fillimisht si ndihmése né sektorét e zhvillimit té
kompanive derisa pas njé periudhe 3 vjecare
me shumé puné, intuité né zgjidhjen e proble-
meve apo elasticitet né marrjen e vendimeve té
réndésishme té luaja rol né administrimin e
kétyre firmave. Sigurisht kjo dhe falé besimit gé
meé dha bordi drejtues.

SPECIALE DO YOU HAVE AN IDEA!
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BM: Cfaré ju shtyu té linit profesionin né
financa publike pér té hapur njé sipérmarrje
tuajén?

E: Vendimi pér té hapur fermén Amalthia ishte
rastésor dhe i shpejté. Né Shqipéri gjérat po
ndryshonin, firma ku po punoja po tkurrte
investimet, kisha shumé kohé té liré gé po mé
dukej se po e coja déem. Arrin njé moment gé ti
e kupton gé vullneti, déshirat e tua apo ambicia
jote nuk po plotésohet. Rrezikoja té mbetesha
pa punég, gjé gé nuk mund ta pranoja.

Kujtoja peripecité e para kur u ktheva gé
kérkoja puné. Nuk mund t'ia lejoja mé vetes té
hapja njé kapitull gé kisha vite gé e kisha mbyl-
lur. Késhtu si ¢cdo vendim té shpejté g€ uné
marr, kur jané serioze nuk mendohem 2 heré,
duke marré shkas dhe nga njé spot publicitar
pér subvencionet gé shteti Shqiptar jepte né

bujgési, u largova nga zyra pér t'u béré fermere.

BM: Cfaré éshté ferma Amalthia pér ty? Cili ka
qgené frymézimi yt pér ta ndértuar até? A ka
ndonjé kuptim té vecanté emri Amalthia?

E: Ferma Amalthia, mikja gé u rrit sa hap e
mbyll syté pa e kuptuar uné, mé ka béré akoma
mé shume té péergjegjshme dhe mé kujton gé
duhet té kujdesem mé tepér pér veten.

Frymézimin e paré e kam marré nga Bullgaria.
Mé pas kam vizituar gjaté Ballkanin, se si jané
ndértuar komplekset blegtorale. Paralel kam
lexuar dhe mbi legjislacionin né BE, se cfaré
parametrash duhet té kené kéto komplekse
blegtorale. Sigurisht ka gené njé staf i téré nga
mbrapa gé mé ka ndihmuar gé ferma té keté
sukses. SBC éshté njé nga institucionet g€ mé
ka ndihmuar pér hartimin dhe zhvillimin e
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planit té biznesit. Partnerét e mi né puné dhe
familja ime béjné c¢mos gé déshirat dhe
ambiciet gé kam t'i zhvilloj dhe t'i jap njé
nocion tjetér blegtorisé né njé fshat té vogél té
Durrésit.

Ndérsa pér emrin duhet té falenderoj disa miq,
ku para 1 viti mora pjesé né njé Startup, bémeé
njé brain Storming se si do té quhej ferma.
Kérkuam disa elemente dhe né darké né getési
zgjodha emrin.

BM: Ku ndodhet ferma? Cili éshté kapaciteti i
saj? Sa kohé ka gé operon dhe sa punonjés
jané pjesé e saj?

E: Ferma ndodhet né Fshatin Rinia né Durrés.
Pér ta konceptuar, ndértuar dhe jemi krenar e
them kété pa asnjé modesti pasi té gjithé kané
dhéné kontributin gé té jeté nga fermat e pakta
né Shqipéri ekologjike, si dhe pér té béré studi-
min e tregut, planin e biznesit, marketingun
dhe pér té gjetur burimet financiare té€ nevo-
jshme na éshté dashur njé vit kalendarik Janar
2015-30 Dhjetor 2015.

Mé pas gjaté vitit 2016 jemi marré me rritjen e
tufés dhe mirémbajtjen e saj, pér té siguruar njé

gim bio pér kafshét dhe prodhimtariné
qumeéshtit, sigurisht dhe me prodhimig e
nénprodukteve nga qumeéshti i dhisé né
kapacitete té vogla. Ndérsa 2017-a ishte
viti, gjaté té cilit ne i dhamé pérparési prod-
himit té llojeve té ndryshme té djathit. Stafi
joné pérbéhet prej 10 vetash, i mjaf-
tueshém pér kapacitetin gé kemi tani.

BM: Kemi paré qé produkmmés tuaj
tashmé mund t'i gjejmé edhe né njé
dygan né Tirané. Pér kédo qé mund té
jeté i interesuar, ku ndodhet ky dyqan
dhe cfaré produktesh ofrohen aty?

E: Po tashmé prané Stadiumit Selman

SPECIALE DO YOU HAWMEAN IDEAL
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Stérmasi, rruga Emin Duraku kemi hapur njé dygan
té vogél ku mund té gjeni shuméllojshméri djath-
rash nga qumeéshti 1 dhisé, djathin me erézat e
freskéta, me luléshtrydhen dhe boronicén nga
Bjeshkét tona, me tartufin e zi gé mblidhet né malet
e Gjirokastrés, kackavallin, djathin me cokollaté,
Riccotén e freskét et;.

BM: Si nis dhe pérfundon dita pér Ejonén?

E: Méngjesi me panik se c¢faré duhet t&€ béj mé
pérpara dhe akoma se kam mésuar gé brenda 24
oréve éshté e pamundur ti arrish té gjitha. Gjithsesi
tani éshté njé periudhé gé jemi né investim dhe té
ngarkuar.

Gjé gé nuk me 1€ shumé hapésiré pér t'u kujdesur né
fermé, por merrem mé tepér me pjesén administra-
tive dhe prodhimin. Tashmé po studioj pér t'u béré
inxhiniere quméshti dhe teknologe, sigurisht
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pasditeve ndodhem né dygan.

BM: A e keni paré veten né
véshtirési pérgjaté kohés qé e
keni drejtuar fermén? Ku e gjeni
motivimin pér té vazhduar
pérpara?

E: Shumé heré dhe gjithmoné
ngelem pa njé plan B, gé duhet ta
improvizoj né moment dhe té
futet né zbatim. Jam gjakftohté
pérballé véshtirésive dhe s'’kam
panik. Frymézim jo, po forcén
akoma se kam gjetur nga buron, le
té themi pasion dhe kémbéngulje.

BM: Kush kané gené mbéshtetésit
e tu pérgjaté kétij rrugétimi?

E: Familja ime, miqgté, ata gé kané
besuar né kété projekt dhe tashmé
konsumatorét.

BM: Le té flasim pak pér pjesé-
marrjen tuaj né “Do you have an
idea?”, si e keni pérjetuar eksperi-
encén dhe cfaré té mirash ka
sjellé ajo pér ju?

E: Ishte shumé e bukur dhe plot
emocione.

Kam mésuar shumé gjéra gjaté
késaj eksperience nga té gjithé
konkurrentét, madje i kam ndjekur
me shumé vémendje. Kontrata me
rrjetin e supermaketeve Spar,
pérfageésimi né Panair, por dhe plot
dashuri nga shumé teleshikues.

BM: Ku e sheh fermén Amalthia pas disa vitesh?

E: Njé kompleks, i cili pasi té keté plotésuar kapac-
itetin e ploté té saj prej 1,800 koké dhish, té kete
marré dhe njé drejtim né aspektin studimor, kérki-
mor g€ do té bashképunojé me Universitetin
Bujgésor pér zhvillmin e métejshém té kétij
sektori té réndésishém né ekonominé e kétjj
vendi.

BM: Pér té gjithé lexuesit e Business Magazine
dhe pér té rinjté, té cilén aspirojné té kené njé
sipérmarrje té tyren, cila éshté késhilla gé Ejona

BM: Faleminderit pér intervistén dhe suksese!
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Rikthehet “Skénderbeu” - “Ne kujtojmé me nostalgji
fémijériné toné ku na mungonin lojrat elektronike, por jo
imagjinata!

Reald Bibén dhe Gentian Sugin i kemi paré si konkurenté
dhe finalisté té emisionit televiziv “Do you have an idea?”,
me idené e tyre té quajtur "Epoka e Skénderbeut’. Falé
PErvojés sé tyre né fushén e argétimit té fémijéve, ata po
sjellin inovacion népérmjet krijimit té lojrave té dedikuara, si
pér fémijé ashtu edhe pér mé té rritur.

Pér t'u njohur mé shumé me lojén e tyre strategjike “Epoka
e Skénderbeut”, Business Magazine ka realizuar njé interv-
isté ekskluzive.
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i NE KUJTOJME
ME NOSTALGJI
5 FEMIJERINE

ku na mungonin lojrat elektronike,

BM: Pérshéndetje djema! Pérpara
se té na tregoni pér projektin tuaj,
pér té gjithé ata qé nuk ju kané
ndjekur te “Do you have an
idea?”, kush jané Realdi dhe
Gentiani?

Ne njihemi me njéri-tjetrin gé nga
gjimnazi dhe kemi punuar bashké
prej shumé vitesh. Kemi njé kom-
pani eventesh gé quhet “Alegria” dhe
organizojmé kryesisht evente pér
fémij€¢ né gendra té ndryshme
tregtare si TEG, QTU, ETC, RING dhe

por jo imagjinata!

CityPark. Kombinimi i talenteve dhe
pikave te forta té secilit prej nesh na
ka ndihmuar té gjejmé njé ekuilibér
pune gé na ka shérbyer mjaft miré.
BM: Si lindi ideja pér kété lojé strat-
egjike té quajtur “Skénderbeu”?

Mungesa e lojrave dhe aktiviteteve
argétuese pér fémijé dhe adolesh-
enté éshté mjaft e dukshme né
situatén aktuale dhe kjo jo pér faj té
tyre. Ne kujtojmé me nostalgji fémi-
jériné toné ku na mungonin lojrat

elektronike, por jo imagjinata. Loja WV
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Strategjike “Skénderbeu” ka gené
njé éndérr e vogél prej shumé
vitesh, por pér shkak té angazhi-
mevei, tépipunés, na u desh. té
prisnim deri mé sot.

Duke gené se ne mundohemi
gjithmoné té sjellim dicka té re né
eventet tona, lindi edhe nevoja té
krijojmé lojra té reja, si argétuese
ashtu edhe edukative pér audi-
encén toné. Pasi pamé interesin e
madh nga prindérit dhe fémijét
pér kéto lojra, menduam se ishte
momenti i duhur pér té sjellé né
jeté lojén e paré strategjike né
shqgip dhe me tematiké shqgiptare.
Kjo do jeté gjithashtu njé lojé e
prodhuar né Shqipéri. Né kété
moment, ka mbaruar pothuajse i
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téré procesi i printimit dhe sé
shpejti loja strategjike
“Skénderbeu” do té gjendet né
té gjitha dyganet e lodrave dhe
librarité.

BM: Si éshté e ndértuar loja
dhe si funksionon? Kush
mund ta luajé até? Cili éshté
¢mimi i saj?

Loja fillon né néntor té vitit
1443, atéheré kur Gjergj
Kastrioti Skénderbeu né krye té
300 luftétaréve, e 1é ushtriné
otomane né méshiré té fatit

gjaté betejés sé Nishit. Ky
do té ishte fillimi i njé epoke
cerek shekullore ku princi-
pata e Arbérit i béhet mbu-
rojé kontinentit té vijetér.

Fokusi i késaj loje éshté kjo
periudhé e historisé, e
mbushur me pérpjekjet e
Principatés sé  Arbérit,
perandorisé Otomane,

mbretéris€ sé Hungarisé
dhe republikés sé Venecias
pér té€ mbijetuar dhe pérpa-
ruar politikisht.

a3

Lojtarét komandojné ekonominé
dhe forcat ushtarake té njé vendi
dhe shpalosin vlerat e tyre si strat-
egé duke planifikuar 1évizjet dhe
konfliktet né territore té ndryshme.
Ata mund té zotérojné me diplo-
maci ose me forcé késhtjella, gé
do té sigurojné fitoren kundér
rivaléve.

Loja Strategjike “Skénderbeu” éshté
menduar té luhet nga 2 deri né 4
lojtaré dhe nga mosha 10 vjec e
sipér. Cmimi do té jeté 2,999 Leké.

BM: Pse menduat té sillnit pér
tregun shqgiptar njé lojé
tavoline, duke gené se tregu po
orientohet drejt lojérave
virtuale?

SPECIALE DO YOU HAVE AN IDEA! %
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Né treg mungon konkurrenca dhe
diversiteti i kétyre produkteve.
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- Pér shembull, Monopoly ka
—_shitur rreth 300,000,000
kopje né boté dhe éshté - -
loja e vetme e tillé né
- Shqipéri. Aktualisht, kjo
lojé vazhdon té shitet
sukseshém neé ditét e
. sotme, duke pérfshiré dhe
~ Shqipériné edhe pse ajo
= shitet né anglisht dhe me -
- gmimme té larté se sado
. jeté loja joné.

2 =t

t

Ne duam té nxjerrim né treg 5,000
kopje si fillim duke kérkuar té
replikojmé vetém 0.001% té
suksesit té Monopoly-t. Ndérkohé
popullata shqgiptare éshté 0.1% e 7
miliardé njerézve né boté.

BM: Duke gené se Skénderbeu
éshté heroi joné kombétar dhe
njihet ndérkombétarisht, a po
mendoni ta pérhapni lojén
strategjike “"Skénderbeu” jashté
trojeve shqiptaré?

Eshté déshira dhe plani yné gé
shumé shpeijt pas daljes né tregun
shgiptar té lojés strategjike
“Skénderbeu’, té jemi té pranishém
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jo vetém né Kosové, Magedoni dhe
Mal té Zi, por edhe duke e ofruar
até pér shitje né Amazon dhe Ebay.
Gjithashtu kjo lojé do keté edhe
versionin e saj né Anglisht né fillim
té vitit 2018.

BM: A keni planifikuar té
realizoni projekte té tjera né
vazhdim? Nése po, cilat jané
ato?

Kemi shumé projekte, disa prej tyre
“TOP SECRET". Nése do jua
thoshim, do té na duhej tju..
béjmé shaka.

Ne kemi disa lojra té tjera né
konceptim e sipér, pér grupmosha
té ndryshme. Gjithashtu shpreso-
jmé gé jo shumé larg té kemi
versionin elektronik té lojés strat-
egjike "Skénderbeu”.

BM: Si ka gené eksperienca né
“Do you have an idea?” dhe cilét
kané gené partnerét gé ju kané
mbéshtetur?

Ka gené njé eksperienceé e jashtéza-
konshme pér ne. Shumé mé miré se
cfaré ne veté menduam. Stafi i
programit ishte mjaft pozitiv dhe
inkurajues ndaj idesé toné.

Veté programi ishte njé reklamé
pér ne dhe idené e lojés. Por
pérvec késaj, ne morém
mbéshtetjen e z. Ilir Xhani nga
IXHEM Parafabrikat, i cili mori
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pérsipér  financimin e 1000
kopjeve té para té lojés me kushtin
e vetém gé 10% e fitimit nga kjo
sasi té shkojé si donacion pér njé
gendér fémijésh.

Gjithashtu z. Artan Dulaku u bé
partner duke bleré 30% té té
drejtave té Lojés Strategjike
“Skénderbeu”’. Gjithashtu morém
edhe nje premtim nga z. Samir
Mane pér ta pasur produktin né
dyganet e JUMBO-s né TEG dhe
QTU.

BM: Sé fundmi a mund té na
jepni njé késhillé pér té gjithé
lexuesit e Business Magazine, té

cilét duan té realizojné ideté e
tyre.

Késhilla joné bazohet né eksperi-
encén gé ne veté patém né Do
You Have an Idea?”

Beso te vetvetja!!

Dallimi mé i madh midis njerézve
té suksesshém dhe njerézve gé
mund té déshtojné nuk éshté
inteligjenca, mundésité  apo
burimet financiare. Eshté besimi
se ata mund ta arrijné géllimin gé i
kané véné vetes, se éndrra e tyre
nuk éshté e pavlefshme dhe e
pamundur.
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Meliha Zyberaj & Roza Ndoci prezantojné
biznesin e tyre ku synojné té punésojné 50 gra

Meliha Zyberaj dhe Roza Ndoci, morén pjesé
tek “Do You Have An Idea” me idené e tyre pér
punimin e veshjeve kombétare, mbulesave té
tavolinave me doré pér té mbajtur gjallé
kulturén e esnafeve. Qéllimi pér té cilin kishte
ardhur né emisionin “Do you have an idea”
ishte financimi pér blerjen e njé makinerie e
cila do té ndihmonte né uljen e kostove té
punimeve.

BM PR

BM: Pérshéndetje Znj. Meliha dhe Znj.
Roza. Sé pari a mund té na béni njé
prezantim té shkurtér té vetes tuaj?

Uné jam Roza Ndoci dhe vij nga fshatrat e
Shkodrés. Kam 25 vite gé merrem me

artizanat, me artin e pélhurave dhe tezgjahut.

Gjaté gjithé késaj kohe kam punuar sé
bashku me familjen time dhe kemi marré
pjesé né shumé aktivitete, evente dhe
panaire gé organizohen né kuadér té bizne-
sit toné.
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Meliha Zyberaj

& Roza Ndoci
prezantojne

BIZNESIN

Uné jam Meliha Zyberaj nga Vau i Dejés,
Shkodér. Para viteve 90 jam marré me
géndisjen me doré té jorganéve. Mbas
viteve ‘90 bleva njé makiné gepése dhe
mora zanatin e géndisjes, ndérsa né vitin
2004 arrita té blej] njé makiné me
kompjuter. Kam marré pjesé né panaire té
ndryshme , népér trajnime si né Shqipéri
ashtu edhe jashté. Kam béré dhe kurse né
Qendrén e Formimit Profesional. Tani jam
duke trajnuar disa gra dhe vajza né tezgjah,
makiné gepése, né géndisje, punime me
grep etj.
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BM: Ishte hera e paré gé e prezantonit idené
tuaj? Cfaré iu shtyu té béheshit pjesé e “Do
you have an idea”?

[shte hera e paré gé morém pjesé né njé emis-
ion si “Do you have an idea?” dhe pér mendi-
min tim formati ishte shumé i miré. Ishte njé
kénagési edhe pse nuk fituam.

Duke gené se zona joné éshté mjaft e varfér
dhe graté e vajzat jané té papuna menduam
gé té bénim dicka jo vetém pér vete, por edhe
pér to me kété pjesémarrije.

BM: Shkurtimisht né cfaré konsiston ideja juaj
e biznesit? Sa kohé ka gé éshté funksionale?
Ideja joné ka 3 vite gé éshté e licencuar dhe
konsiston né géndisje, gepjen e veshjeve
kombétare, punimeve me grep etj. Pér

BUSINESS
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momentin jané njé grup grash gé punojné né
shtépité e tyre dhe punimet i marrim dhe i
tregtojmé népér panaire té ndryshme. Jemi
munduar ti ndihmojmé me aq sa kemi patur
mundési.

Né Dhjetor té vitit té kaluar arritém té fitonim
njé projekt me GIZ-in gjerman. Aty dola
fituese dhe fituam rreth 20.000 €, té cilat do
shkojné pér blerjen e njé makine gepése me
14 koka. Pér momentin kam filluar té punésoj
ato vajza dhe gra gé kané béré trajnimet e
para.

BM: Po né ndonjé projekt tjetér keni marré
pjesé?

Kemi marré pjesé tek AIDA, ku kam fituar njé
grant prej 5 milioné lekésh. Ajo ishte dhe
shtysa gé uné fillova punén, bleva makinerité
dhe bazén materiale.

37

BM: A keni njé dyqgan fizik apo operoni me
shitjen online té punimeve tuaja? A béni shitje
jashté kufijve té Shqipérisé?

Kemi dy dygane fizike né Vaun e Dejés, né
Shkodeér, tek njéra kemi pjesén e punishtes ku
béjmé punimet dhe né tjetrén i shesim. Punimet
tona i shesim dhe me anén e Facebook-ut, i cili
na ka ndihmuar shumé me shitjet online. Jashté
Shqaipérisé béjmé gjithashtu shumé shitje. Kemi
gené dhe panairin gé organizohet né Pazarin e 1
ku njé lokal i Elbasanit na

béri njé porosi mjaft té —

vlefshme.

! "".:}-\\ L
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interesuar  shqiptarét
pér kéto punime, apo
potenciali i Dblerjeve
éshté jashté kufijve?

Edhe brenda Shqgipérisé
kemi shumé porosi, por
dhe jashté njerézit jané
shumé té interesuar pér
kéto punime.

Kemi béré njé porosi né
Ameriké me vlerén 2.000
€ dhe tani jemi né nego-
ciata me njé zonjé nga
Turgia, e cila déshironte
veshje kombétare.

Vendet gé kérkojné
mé shumé jané
Amerika, Kosova,
Magedonia,
Belgjika, Turqgia.
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BM: A ka ndonjé projekt té ngjashém me tuajin?
Nése po, cili éshté avantazhi juaj?

Ka shumé, por ne mundohemi té ruajmé motivet,
orgjinalitetin dhe té kemi materiale mjaft cilésore.
Veshjet origjinale kombétare kushtojné shumeé.

Njé veshje e Tropojés kushton rreth 1 milioné e
gjysém leke, po ashtu dhe ajo e zones sé Lumes.

BM: A éshté ofruar dikush gé té investojé ose
sponsorizojé biznesin tuaj pas prezantimit né
“Do you have an idea"?

Kétu mund té pérmendim njé rrobagepsi e cila ka
béré njé porosi edhe pse e pérkohshme. “Do you
have an idea?” ka béré té& mundur gé té njihemi
dhe té na kérkojné persona té ndryshém pér
porosi.

BM: Pavarésisht se ideja juaj u replikua nga juria
dhe nuk mundét té kalonit né fazén tjetér, ¢faré
planesh keni pér té ardhmen e biznesit tuaj?

BM: Cili éshté produkti mé i shitur nga ato gé béni?

Veshjet kombétare dhe carcafét, por ¢cdo produkt ka
specialitetin e vet dhe té vecantat e saj.

BM: Sa té punésuar keni aty? A planifikoni ta rritni
biznesin?

Pér momentin kemi dy té punésuar, por kemi né
plan té punésojmé rreth 10 gra. Né té ardhmen
kemi ndér mend ta rritim numrin e té punésuarve
deri né 50 gra. Vajzat e reja jané shumé té afta té
merren me kété profesion, pasi éshté njé zanat gé
mésohet shumé shpejt.

BM: Duke gené se e njihni tregun dhe keni kohé gé
operoni né kété mjedis, si mendoni a jané té

BM i

BM: Ruajtja e tradités éshté dicka
shumé e réndésishme pér brezat
e ardhshém. Ju kété keni patur
né mendje kur krijuat biznesin
tuaj apo ka patur ndonjé arsye
tjetér?

Kemi patur né mendje pjesén e
punésimit, por sigurisht gé dhe
pjesa e tradités éshté shumé e
réndésishme.

Kemi véné re gé ruajtja e tradités
dita dités po humbet, sidomos tek
brezat gé po viné, tek té rinjté.
Jané shumé té rrallé té rinjté gé
duan té ruajné até.

jé femer ésht§ e
2 tiadali, €
ndihmuar apo jo d?}e

jam e vendosur d€
do té punésoj de"n ne

50 gra té zones.

zonja qé
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.,
’

SPECIALE DO YOU HAVE AN IDEA!



Fjorza MuIIa I:

- SIDO SJ ELL
- "PARAJSEN"

)ér adhuruesit e mineraleve,
€ meditimit dhe té energjlve

“Just Fjo Accessories” njé ndér ideté e
prezantuara né emisionin “Do you have
an idea?” nga Fjorza Mullaji, konsistonte
né krijimin e bizhuterive artizanale me
guré natyrale dhe minerale. Bizhuterité
e saj shiten jo vetém né Shqipéri, por

edhe jashté saj. Ajo kérkonte njé inves-
tim pér té rritur biznesin e saj té
bizhuterive artizanale. Sot, Business
Magazine arriti té& merrte njé intervisté
nga Fjorza, pér t€ mésuar mé shumeé
rreth sipérmarrjes sé saj:

BM: Pérshéndetje Fjorza! Pérpara se té kalojmé tek
pyetjet né lidhje me pjesémarrjen tuaj né emisionin
“Do you have an idea?”, ne duam té dimé se kush éshté
Fjorza Mullaji?

F: Uné jam vajza e madhe e dy prindérve me arsim té
mesém, por gé béné té pamundurén gé uné dhe
véllezérit e mi té shkolloheshim dhe té ndignim pasio-
net tona. Shkollimin e kam nisur né shtetin fqinj Greqi
dhe u kthyem né atdhe pér té vazhduar gjimnazin,
periudhé kjo ku nisi dhe pasioni pér stilimin e
bizhuterive artizanale.

Besoj se pasionin pér té krijuar e kam trashéguar nga im
até, i cili ka njé talent té rrallé pér té kthyer cdo gjé né
jeté. Pasi kam mbaruar studimet pér "pérkthim - inter-
pretime " té gjuhés greke, "Shkenca politike” si dhe sé
fundmi master pér "Administrim publik” kam vendosur
t'1 pérkushtohem dashurisé mé té madhe, krijimtarisé.

BM: Si iu duk programi “Do you have an idea?” A u
pérmbushén pritshmérité tuaja nga pjesémarrja?

F: Arsyeja pse vendosa té merrja pjesé te "Do you have
an idea?" ishte publiciteti. Kurrsesi nuk prisja dicka mé
shumé se kag. Jam shumé e lumtur pér rezultatet dhe
gjithashtu porosité jané shtuar. Kéto bizhuteri plotéso-
jné kérkesat e klientit népérmjet kétyre vetive gé ato
Zotérojné.
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BM: Si nisi “Just Fjo Accessories”? Cila ishte
shtysa pér té nisur njé sipérmarrje tuajén?

F: Si fillim mé pélgente procesi i té krijuarit, mé
voné kur nisén edhe shitjet e para nisi t€ mé
pélgente pavarésia gé té€ jep paraja. Kuptova
shumeé shpejt gé mund té€ kombinoj té nxjerrit
para me pasionin gé sapo kishte nisur té
formohej tek uné. Mund té them se gé né
fillimet e mia funksionoi shumé miré.

BM: Si funksionon biznesi juaj? Sa kohé ka gé
operon né treg dhe sa té punésuar keni?

F: Uné kam plot 11 vjet g€ béj bizhuteri dhe 10
vjet gé prezantoj krijjimet e mia nén emrin
“Just Fjo Accessories”. Sot jam 28 vjece dhe
mund té them me bindje té ploté gé té kthej
pasionin tim né profesion ka gené vendimi i
duhur. Si rrallé heré né biznes, jam uné ajo gé
shkoj te klientét me valixhen plot me bizhutert,
pra nuk kam dygan dhe nuk jam e sigurté né
gofté se dua té kem.

Tashmé punoj shumé miré népérmjet rrjeteve
sociale, duke gené se pjesa mé€ e madhe e
punés sime mbéshtetet te porosité e klientit.
Kam komoditetin e bashképunimit me "Helve-
tia’, njé biznes i ri gé bén transport me
bicikleta.

Pra klientét zgjedhin dhuratat e tyre té person-
alizuara nga telefoni dhe pér 24 oré e kané
produktin né shtépi. Pérveg té rinjve té trans-
portit kam dhe njé mikeshén time gé punon
pér mua, me ritmin e rritjes sé kérkesave do
kem nevojé pér mé shumé ndihmé.

BM: Me cfaré mineralesh punoni kryesisht
dhe cilét jané ata mé té preferuarit pér
konsumatorin shqiptar?

BUSINESS
MAGAZINE

F: Gama e guréve natyralé gé pérdor éshté e
madhe dhe ¢do koleksion rritet edhe mé
shumé. Ndér gurét gé pérdor jané Agata,
Amethist, Turkez Afrikan, Aqua marine, Lapis
Lazurit, té gjitha llojet e quartz-eve, blood-
stone, cat eye, Amazonite, Dumetrierite,
sodalite, Aventurite, Obsidian, Onyx etj.

Mé e preferuar éshté Agata pér shkak se gjen-
det né 7 ngjyra dhe plotéson nevojat e
klientéve pér fat, jetégjatési dhe mbrojtjen
nga energjité negative.

Kohét e fundit kam pasur shumé kérkesa pér
Amethyst, sepse ai éshté gur tepér i pérdorur
pér largimin e stresit. Kohét e fundit kam
minimalisht 5 porosi né javé pér byzylyk me
gurin e quajtur "Syri i Tigrit", 1 cili konsidero-
het njé térhegés i miré i parasé. Pra kérkesat
jané nga mé té ndryshmet!

BM: Té apasionuarit e bizhuve ku mund t'i
gjejné punimet e Fjorzés?

F: Ata gé déshirojné té kené njé krijim timin
mund té mé gjejné né Facebook dhe Insta-
gram me "Just Fjo Accessories” si dhe népér
panaire gé organizohen né Tirané dhe qgytete
té tjera.

BM: Cfaré véshtirésish keni hasur gjaté
rrugétimit tuaj té sipérmarrjes? Si i keni
pérballuar ato?

F: Gjérat nuk kané gené gjithnjé kaq té lehta.
Kam humbur para dhe kohé té konsid-
erueshme duke gené se ¢do gjé gé di e kam
meésuar veté dhe nuk kam pasur diké gé té
mé orientojé. Kam béré edhe zgjedhje té
gabuara me kosto té larté.

Mé kujtohet gé herén e paré gé jam nisur
drejté Turqisé pér furnizim, m'u deshén 2 dité
té gjeja tregun e guréve dhe mé mbetén
vetém 3oré kohé pér t1 zgjedhur, si té mos
mjaftonte kjo humba dhe avionin dhe mé

shkuan biletat 1000€ ndérkohé gé pér furnizim \/
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harxnova 500€ :) Kur arrita si pérfundim né
doganén e aeroportit dégjova pér heré té paré
fjalén zhdoganim. Isha 19 vjece dhe nuk isha fare
e informuar. Té gjitha kéto dhe shumé té tjera
plotésuan kété gé jam sot, paguhem pér té béré
até gé dua. Né gofté se do dorézohesha, asgjé
nuk do té ishte njésoj!

BM: A iu éshté ofruar mbéshtetje nga anétarét
e jurisé apo persona té tjeré, pér kérkesat e
prezantuara né emisionin “Do you have an
idea"?

F: Né fakt nuk mé éshté ofruar ndihmé nga
anétarét e jurisé, pérvec z.Hervin Fora, i cili do
mé mundésojé gjetjen e disa medikamenteve.

it g me b
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BM: Ku e shihni “Just Fjo Accessories” pas disa
vitesh?

F: "Just Fjo Accessories” ka béré hapa té
ngadalta dhe té géndrueshme pér té arritur
deri kétu dhe késhtu do té vazhdojé mé tej. Kur
té jem gati do hap "parajsén” e adhuruesve té
mineraleve, té&€ meditimit dhe té energjive gé
kané thesaret e vogla té tokés.

BUSINESS
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Njé dygan né té cilin nuk do
béhen vetém shitje, por do
plotésohen nevojat pér energji.

BM: Faleminderit pér interv-
istén! Ju urojmé suksese té
métejshme!
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Banorét e planetit Toké,
kané mése 110 vite gé
pérdorin masivisht
makinat.

Ishte Carl Benz i pari gé
filloi té hidhte hapat e
para té sigurta drejt njé
mjeti me njé motorr me
djegie té brendshme pas
shumé vitesh e provash té
déshtuara. Mé pas vijuan
edhe Ford, me Henry
Ford, i cili ishte i pari gé i
masivizoi ato, e me
Renault e Fiat né vitet e
fundit té shekullit té 19.

BM feiie

dhe rrugétimii tyreiri!

<. .Editor at Business Mag Albania

Qé prej asaj kohe, kjo industri ka njohur
vetém rritje, me pérjashtim té luftrave masive
si Lufta e Paré dhe e Dyté Botérore dhe
periudha e krizave té ndryshme, té cilat e
kané tkurrur pak kurbén.

Me zhvillimin e tyre, morén zhvillim edhe
industrité e tjera, té cilat ndihmojné ekzis-
tencén e makinave, por edhe sporte té reja dhe
bashké me to edhe patenta televizive e shumé
e shumé burime té tjera té ardhurash.

Por, jemi mésuar gé ¢do gjé, éshté pjesé e njé
cikli, gé ka njé fillim dhe njé fund. Sot, né vitin
2017, jemi duke pérjetuar “plegériné” e motor-
réve me djegie té brendshme dhe zévendési-
min e tyre me motorré elektriké. Revolucioni
industrial 3.0 nuk mund té linte pa prekur edhe
kété industri.

Né fakt, me kalimin e kohés
makinat jané paré sa vien e mé
shumeé vetém si mjete trans-
porti dhe té géndruarit pas
timonit, sa vjen e shihet mé
shumé si njé avari sesa si njé
kénagési. Tesla psh. me Elon
Musk né krye, éshté Henry Ford
1 Ford 1 kohéve modeme. Ai po
masivizon makinat elektrike,
ndérkohé gé edhe konkurentét
jané né garé, por Tesla ka dicka
HERSHUMEMSEEC eTERSSE
bashku me té po merr shumé
zhvillim inteligjenca artificiale
dhe Autonomia e makinés né
drejtimin e saj.

Pra, pér disa vite, ndoshta do té
eleminojmé edhe timonin e
makinés. Gjithashtu, disa fjalé
té tjera flasin edhe pér
car-sharing, shérbime té cilat
po marrin goxha zhvillim.

Franca pak kohé mé paré
firmosi njé marrveshje, e cila
do té ndalojé shitjen né
Francé té makinave me djegie
té brendshme deri né vitin
2040.

Ndérkohé gé Hollanda dhe
Danimarka jané rrugés drejt
eleminimit pak mé té shpejté
té tyre.

Mé poshté vijon lista me
vendet me numrin mé té madh
té makinave elektrike (té lehta):
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-Kina: 645,708
-Europa: 637,552

-SHBA: 570,187
*viti 2016

Vetém né Mbretériné e Bash-
kuar jané regjistruar rreth
108,000 té tilla deri né Gusht
2017 dhe jané funksionale
gjithsej rreth 13,000 pika
karikimi. Né 3 muajt e paré
makina mé e preferuar ka gené
Mitsubishi Outlander PHEV, e
ndjekur nga Nissan Leaf, thua-
jse né numér té barabarte,
Mercedes Benz C350e dhe
BMW i3.

Por ndonése Tesla éshté kom-
pania, e cila ka térhequr mé
shumé vémendje, ajo nuk
éshté lider pérsa i pérket numrit
té shitjeve. Kompania numér 1
sot éshté grupi Renault-Nissan,
kjo edhe pér shkak té ¢cmimit
mé té ulét té produkteve té
tyre. Por edhe Tesla ka béré
goxha puné t& miré né
3-mujorin e paré té vitit 2017.
Grupi Renault-Nissan publikoi
se 36,723 ishin shitur nga ajo,
kundrejt 24,950 té Tesla. Njé
diferencé jo e vogél duke patur
parasysh se njé Tesla Model S
kushton rreth 3 heré mé shumé
se njé Nissan Leaf apo Renault
Zoe. Dalja né treg e Model 3, do
ta béjé akoma mé kompetitive
kompaniné amerikane dhe me
shumé gjasa, pér mé pak se 1
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vit, ajo do té béhet lider i tregut, nése Franko
— Japonezét nuk do té surprizojné.

Carlos Ghosn, CEO i grupit Renault-Nissan,
ishte ndér té parét i cili i kushtoi réndési
prodhimit dhe nxjerrjes né treg té€ makinave
elektrike. Ai filloi té zhvillonte vizionin e tij gé
né vitin 2008, bashké me Chevrolet, e cila
me sa duket ka ngelur pak mbrapa pérsa i
pérket késaj kategorie automjetesh, e cila ka
regjistruar thuajse té njéjtin numér shitjesh
gjaté gjithé vitit 2016, sa Renault-Nissan
vetém né 3 mujorin e paré té vitit 2017,
24,739 pér té gené i sakté.

...Ndérkohé né Norvegji aktualisht rreth
1/3 e makinave té regjistruara jané
elektrike...

Ndryshimet klimaterike gjithashtu kané
krijuar nevojén pér té krijuar burime energjie
ekologjike si hidrocentralet, mullinjté e erés
(windmills), e krijime té reja nga shkencétaré
dhe studiues té rinj ose té vjetér. Nikola Tesla
pati théné dikur se ne kemi burime té
“pafundme” energjie, por duhet ti zbulojmé
ato dhe t'i miré-pérdorim. Por e gjithé kryef-
jala éshté tek ekologjia, e té génurit sa mé i
pastér dhe pa ndotur kété planet té bukur té
rrénuar nga egoizmi njerézor.

E gé té kthehmi pak vetém tek makinat,
duam apo nuk duam, na pélgen apo jo, e
ardhmja i pérket makinave elektrike, ose me
burime alternative energjie.

[ gjithé ky ndryshim éshté né fillimin e tij, por
edhe né rastin konkret, vlen pér t'u pérmen-
dur shprehja “Asgjé nuk éshté ashtu si¢
duket.”

BUSINESS
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Ndotja nga baterité éshté tepér
e larté dhe ndérkohé gé po
pérpigemi té “gepim” Ozonin,
jemi duke béré pis dheun té
cilén ne shkelim, duke démtuar
faunén dhe florén, por edhe
jetén e génieve njerézore.

KY ESHTE Funp)
I NJE EPOKE DHE

FILLIMI 1 nJE
TIETRE.

Mé shumé se té prodhuarit dhe
krijuarit produkte e shérbime té
reja, popullsia e planetit Toké
ka nevojé pér njé vendbanim té
pastér. Por éshté vetém fillimi
dhe shumé puné do té béhet
pér té zgjidhur njé nga prob-
lemet e vetme té Kkésaj
teknologjie té re. Gjérat jané
shpesh té mira pér disa, e té
kéqija pér disa té tjeré.

Teknologjia me té vérteté ka
béré pérparime té médha dhe
ky ndryshim do té sjellé me
vete edhe té mirat e saj. Por, pér
njé brez i cili éshté lindur para
vitit 2000 dhe edukuar me disa
karakteristika  té  caktuara,
makina, nuk éshté mjeti ‘cool’
me té cilin njerézit mund té
lévizin dhe né darké ta
parkojné. Pér disa makina (me

djegie té brendshme) éshté njé
génie e gjallé, e cila merr frymé
dhe jeton me té zotin e saj. Dhe
definitivisht, makinat elektrike,
sado impresionuese té jene, pér
ta nuk vlejné asgjé.

Ky éshté pikérisht ai grupim 1
cili do té "vuajé” né kété epoké.
Té shijuarit e natyrés, zhurmés
sé motorrit ndonése me moshé
mé té madhe se veté shoferi, té
genit njé Old Soul ndoshta, por
edhe té njé karakteri romantik e
té ngrohté me até cka e
rrethon, do té jené disa nga
gjérat gé do t'1i mungojné jetés
sé tyre. Por, disa ndjesi e karak-
tere té€ rinj njerézish ndoshta do
té formohen me kété revolu-
cion té ri industrial.

Megjithaté thellé thellé, e

gjithé kjo ka edhe pikat

e veta pozitive.

E né fakt vlerén shume gjérave
ja  kupton kur nuk 1 ke
mé...thoné. Késhtu, makinat e
vjetra historike po kapin vlera
rekord, duke pérmendur njé
Ferrari 250 GTO e vitit 1962, té
shitet né njé ankand pér 45
milioné paund, ose rreth 65

4

miliardé leké, e njéjté sa té
ndértosh disa rrugé me tendera
té ndryshém.

Nga ana tjetér, le té béjmé njé
paralelizém té vogél.

Mbi 100 vite mé paré, té
kaléruarit ishte njé rutiné e
zakonshme dhe jo njé sport
apo dicka fine, elegante, dhe e
zgjedhur vetém pér persona
té vecanté. Sot, 100 vjet me
pas, té kaléruarit nuk ka gené
kurré mé paré kaq intensive, e
bukur dhe e vecanté. Kurré
nuk ka patur kaq shumé
status dhe klas sa ka sot.

Dhe késhtu, 1 gjithé ky
rotacion, duket se éshté pozitiv
pér té gjithé. Ekonomikisht pér
té dyja palét pozitiv, né njé
sistem té tillé
kapitalist,
duket se né

fund té

R historisé
‘ do té
thuhet:
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1. Krijo njé makiné té thjeshté, e cila do té jeté e shtrenjté
2. Pérdori ato para pér té krijuar njé makiné té nivelit té dyté me njé

¢mim mé té ulét

3. Pérdori sérish paraté pér té krijuar njé makiné ekonomike akoma

dhe mé té miré

Ky Artikull éshté marré nga blogu i Website té Tesla dhe shkruar nga Elon Musk, mé Korrik 2016.
Shpjegon mé sé miri vizionin qé ka pasur dhe si aktualisht po i bén realitet planet e tij.

plani i Elon Musk

10 VITE ME PARE

Elon Musk; 20 Korrik 2016

Master plani i paré gé kam shkruar 10 vijet
me paré éshté tani né fazat pérfundimtare.
Nuk ishte shumé i ndérlikuar dhe pérm-
bante kéto pika:

1. Krijo njé makiné té thjeshté, e cila do té
jeté e shtrenjté

2. Pérdori ato para pér té krijuar njé makiné
té nivelit té dyté me njé cmim mé té ulét

3. Pérdori sérish paraté pér té krijuar njé
makiné ekonomike akoma dhe mé té
miré

Dhe...
4. Siguro furnizimin me energji diellore.

Nuk po tallem, ky material ka gené vértet
tek website-1 yné pér 10 vite

BUSINESS
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Arsyeja pse uné duhet t'ja nisja nga
hapi numér 1 ishte sepse kaqg mund
té pérballoja nga té ardhurat gé
sigurova nga PayPal.

Uné mendova se mundésité tona pér
té patur sukses ishin kaq té pakéta
prandaj né fillim nuk doja té
rrezikoja té ardhurat e askujt
pérvecse té miat.

Ndérsa né vitin 2016, numri i
kompanive té makinave qé nuk
falimentuan ishin dy: Ford dhe
Tesla. Té krijosh njé kompani
automjetesh éshté njé budallallék,
ndérsa té krijosh njé kompani
makinash elektrike éshté budallallék
né katror. 5 ¢
7

/

5
o |

Gjithashtu, njé makiné me volum té ulét do té thoté
njé fabriké shumé mé e vogél, mé e thjeshté,
megjithése me shumicén e gjérave té béra me doré.

Pa ekonomi té shkallés, cdo gjé gé ne ndértojmé do
té ishte e shtrenjté, pavarésisht nése ajo éshté njé
limuziné apo njé makiné sportive. Ndérsa té paktén
disa njeréz do té ishin té pérgatitur té paguajné njé
¢mim té larté pér njé makiné sportive, askush nuk
do té paguante 100 mijé S pér njé Honda Civic
elektrike, pa marré parasysh se sa super duket ajo.

Qéllimi ishte dhe mbetet shfrytézimi i energjisé sé
géndrueshme, né ményré gé ne té shikonim pértej
sé ardhmes, gjé gé po e béjmé edhe sot.

“Né njé piké té caktuar ne duhet té sigurojmé njé
ekonomi me energji té qgéndrueshme ose do té
mbetemi pa léndé djegése dhe qytetérimit do t'i
vijé fundi.”

TEKNOLOGJI / AUTO
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Té gjithé shkencétarét bien dakort se
rritja e nivelit té karbonit né atmosferé
éshté alarmante, prandaj éshté e
domosdoshme qgé té sigurojmé
géndrueshmeéri.

Ja cfaré planifikojmé ne pér ta sjellé
kété dité sa me shpejt:

Integrimi i prodhimit dhe ruajtjes sé
energjisé

Krijimi i njé produkti té integruar dhe té

bukur cati-diellore-me-bateri.  Njé
pérvojé porosie, njé instalim, njé
kontakt shérbimi, njé aplikacion
telefonik.

Ne nuk mund ta béjmé kété nése Tesla
dhe SolarCity jané kompani té ndry-
shme, prandaj duhet té kombinojmé
dhe té thyejmé barrierat gé i béjné té
jené kompani té ndara.

Fakti 45 afo nuk kant ashje

Zgjerimi pér té Mbuluar Format Krye-
sore té Transportit Tokésor

BUSINESS
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Sot, Tesla trajton dy segmente
relativisht té vogla té sedans
premium dhe SUVs. Me Modelin
3, njé SUV kompakt dhe njé lloj i
ri 1 kamionéve, ne planifikojmé
té adresojmé shumicén e tregut
té konsumit. Njé makiné me
kosto mé té ulét se Modeli 3 nuk
ka gjasa té jeté e nevojshme, pér
shkak té pjesés sé treté té planit
té pérshkruar mé poshté.

Ajo gé me té vérteté ka réndési
pér té pérshpejtuar njé té
ardhme té géndrueshme éshté
té jeté né gjendje té shkurtojé

progesin e prodhimit sa mé
shpejt gé té jeté e mundur.

Kjo éshté arsyeja pse inxhinieria
Tesla e ka kaluar fokusin mé
shumé né dizajnimin e makinés
- duke e kthyer veté fabrikén né
njé produkt.

Makina e paré e modelit 3 duhet
té mendohet si versioni 0.5, me
versionin 1.0 ndoshta né vitin
2018. Pérvec automjeteve té
konsumit, jané té nevojshme
edhe dy lloje té tjeré té mjeteve
elektrike: kamioné té réndé dhe
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transport urban me dendési té
larté té pasagjeréve. Té dyja jané
né fazat e hershme té zhvillimit
né Tesla dhe duhet té jené gati
pér t'u zbuluar vitin e ardhshém.

Ne besojmé se Tesla Semi do té
japé njé reduktim té konsid-
erueshém né koston e transpor-
tit té ngarkesave, duke rritur
siguriné dhe duke e béré vérteté
argétues shérbimin.

Me vendosjen e autonomise,
ndoshta do té kishte kuptim gé

té zvogélohej madhésia e auto- VvV
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buséve dhe té kalonte roli i
shoferit té autobusit né até té
drejtuesit té flotés.

Tzl 1 e Ao R QUETE. L NCIOherldS)
pérmirésohej péer shkak té rritjes sé
densitetit té zonés sé pasagjeréve
duke eliminuar hyrjen kryesore
dhe duke vendosur sedilje aty ku
aktualisht ndodhen hyrjet dhe
duke u pérshtatur me shpejtésiné
dhe frenimin e automjeteve té
tjera, duke shmangur késhtu rezis-
tencén: e’‘gpandérpreré per té
zbutur garkullimin e trafikut té
autobuséve tradicionalé té rénde.

Kjo do té merrte gjithashtu njeréz
pér té shkuar né destinacionin e
tyre. Butonat e thirrjeve fikse né
stacionet ekzistuese té autobusit
do tu shérbenin atyre gé nuk
kané telefon. Dizajni organizon
karriget me rrota, karrocat e
bebeve dhe bicikletat.

Autonomia

Teksa teknologjia zhvillohet, té
gjitha automjetet e Tesla do té
kené hardware té nevojshém pér
té gené plotésisht me veté-ngarje
me aftési operacionale, gé do té
thoté se ¢cdo sistem i dhéné né
makiné mund té shpérthejé dhe
makina juaj do té vazhdojé te jeté
e sigurté. Eshté e réndésishme té
theksohet se pérpunimi dhe
vlefshméria e softuerit do té
kérkojé shumé meé tepér sesa
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vendosja e kamerave, radaréve
dhe pajisjeve kompjuterike.

Edhe pse kur softueri éshté shumé
i rafinuar dhe shumé mé i miré se
njé shofer mesatar, do té keté
ende njé boshllék té konsid-
erueshém kohor, pérpara se
veté-ngarja e vérteté té€ miratohet
nga rregullatorét.

Ne presim gé miratimi

mbarébotéror do té kérkojé dicka
né rendin prej 6 miliardé milje (10
miliard km). Mésimi i flotés aktuale

po ndodh né pak mé shumé se 3
milioné kilometra (5 milion km)
neé dité.

Sipas raportit té botuar kohét e
fundit té NHTSA 2015, viktimat e
automobilave jané rritur me 8%,
njé vdekje ¢cdo 89 milioné milje.
Miliona autopilot sé shpejti do ta
reduktojné kété shifér dhe sistemi
do té pérmirésohet cdo dité.

Eshté gjithashtu e réndésishme té
shpjegojmé pse i referohemi
Autopilotit si "beta”. Ky nuk éshté
softueri beta né asnjé kuptim
normal té fjalés. Cdo léshim kalon
pérmes validimit té brendshém té
gjeré pérpara se té arrij¢ ndonjé
klient.

Ajo quhet beta né ményré gé té
zvogélohet vetékénagésia dhe
té tregojé se do té vazhdojé té
pérmirésohet. Pasi té arrijmé
deri né pikén ku autopiloti éshté
rreth 10 heré mé 1 sigurt se
mesatarja e automjetit ameri-
kan, etiketa beta do té higet.

Ndarja

Kur veté-ngarja e vérteté éshté
miratuar nga rregullatorét, do té
thoté se ju do té€ mund ta
thérrisnt Teslén tuaj pothuajse
nga kudo ndodheni. Pasi té vijé
t'ju marré, do té jeni né gjendje
té flini, té lexoni ose té€ béni
ndonjé gjé tjetér deri sa té arrini
né destinacionin ténd.

Ju gjithashtu do té jeni né gjen-
dje té shtoni makinén tuaj né
flotén e pérbashkét té Tesla
vetém duke shtypur njé buton
né aplikacionin e telefonit Tesla
dhe té merrni té ardhura kur jeni
né puné ose me pushime, duke
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reduktuar kostot tuaja. Kjo ul né
ményré dramatike koston e
vérteté té pronésisé deri né
pikén ku pothuajse secili mund
té keté njé Tesla. Megenése
shumica e makinave jané né
pérdorim vetém nga pronari i
tyre pér 5% deri né 10% té dités,
dobia themelore ekonomike e
njé makine gé drejtohet veté, ka
té ngjaré té jeté disa heré mé e
madhe se ajo e njé makine gé ka
nevojé pér njé shofer.

Pra, pér t'i réné shkurt, Master
Plan, Part Deux éshté:

Té krijosh tavane diellore té
mrekullueshme me hapésiré té
madhe pér bateriné e integruar

Té zgjerosh linjén e produkteve
té makinave elektrike pér té
gjitha segmentet

Té zhvillosh aftésiné e
vet-ngarjes qé éshté 10X mé e
sigurté se ményra manuale

TEKNOLOGJI / AUTO
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SUPERIORE? |1

Nése jéﬁ{;' prind, ju
“doni mé té n*uren
| pér fémijét tuaj-

Por cila éshté nj
ményré gé tu
jepni njé shtytje
lart fémijéve tuaj .
pér shanse mé té .
médha suksesi me |
vetém njé aftési?

Inteligjenca mé e
madhe B

NE vitet e fundit,
shkencétarét dhe
kérkuesit kané
béré zbulime né té
kuptuarin e tyre té
fenomenit té ...
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Historia e

HENRY FORD ¢

Ndérsa punonte si inxhinier i
kompanisé Edison Illluminating
né Detroit, Henry Ford (1863-
1947) ndértoi karrocén e paré
me rrota dhe me benziné, té
quajtur  "Quadricycle’,  né
oborrin e shtépisé sé tij.

Né vitin 1903, ai krijoi kom-
paniné Ford Motor dhe pesé
vjet mé voné kompania hodhi
né treg modelin e paré T.

Pér té permbushur kérkesén e
larté pér automjetin revolucio-
nar, Ford prezantoi metoda
revolucionare té reja té prod-

h\'
Y

himit né mase, duke pérfshiré
impiantet e médha té prodhimit,
IDErdoininy g e B/ CSEVER SRE
standardizuara, té ndérrueshme
dhe né vitin 1913, linjén e paré té
montimit né boté pér makina.

Me ndikim té madh né botén
industriale, Fordi ishte gjithashtu
i hapur né sferén politike.

Ai u pérball me polemika pér
géndrimin e tij pacifist gjaté
viteve té para té ‘Luftés sé Paré
Botérore” dhe mori kritika té
shumta pér piképamjet dhe
shkrimet e tij antisemite.

Henry Ford: Jeta e
hershme dhe karriera
inxhinierike

[ lindur né vitin 1863,
Henry Ford ishte djali i
paré i Wiliam dhe
Mary Ford, 1 «cili
zotéronte njé fermé
né Dearborn, Michi-
gan. Né moshén 16
vjecare, ai u largua
nga shtépia pér né
qytetin mé té afért, né
Detroit, ku gjeti puné

st mekanik. Al u kthye
né Dearbormn dhe
punoi né fermén e
familjes pas tre
vjetésh, por vazhdoi té
ofronte motorré avulli
dhe té punonte sipas
rastit né fabrikat e
Detroit. Né vitin 1888,
ai u martua me Clara
Bryant, e cila ishte
rritur né njé fermé aty
prané.

Né vitin 1891, ai u
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kthye me Clara-én né Detroit, ku u
punésua si inxhinier 1 kompanisé
Edison Illuminating. Duke u ngritur
shpejt né detyré ai u bé kryeinxhinier
pas dy vjetésh.

Né té njéjtén kohé, Clara lindi djalin e
vetém té ciftit, Edsel Bryant Ford. Ford
kaloi shumé kohé duke u pérpjekur té
ndértonte njé karrocé me rrota me
benziné apo njé automobil.

cecia
& komize

2 m kater
ajisur Me .
i Kishte te

perbenej nga M

metalike €
rrota bigikle

Henry Ford: Si lindi kompania Ford
Motor dhe Modelit T?

[ vendosur pér té pérmirésuar proto-
tipin e tij, Ford shiti Quadricycle né
ményré gé té vazhdonte ndértimin e
automjeteve té tjera.

Ai mori mbéshtetjen e investitoréve té
ndryshém gjaté shtaté viteve té ardh-
shme, disa prej té ciléve formuan
Detroit Automobile Company né 1899.

BUSINESS
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Partnerét e tij, té etur pér té
VENne njé makiné pasagjerésh né
treg, u acaruan me nevojén e
vazhdueshme té Ford pér
pérmirésim dhe ai e la kom-
paniné e tij né vitin 1902. Pas
largimit té tij, ajo u njoh si kom-
pania automobilistike Cadillac.

Vitin e ardhshém, Ford krijoi
kompaniné Ford Motor.

Njé muaj mé voné u krijua kom-
pania Ford Motor, ku vetura e
paré e Ford-it, modeli
dy-cilindrik, modeli A me teté
kuaj-fugi u montua né njé
fabriké né Mack Avenue né
Detroit.

Né até kohé, vetém disa makina
montoheshin né dité dhe grupe
prej dy ose tre punétorésh i
ndértonin ato me doré nga
pjesét gé porositeshin nga kom-
pani té tjera. Fordi ishte i
pérkushtuar pér té prodhuar njé
makiné efikase dhe té
besueshme gé do té ishte e
pérballueshme pér té gjithé;
Rezultati ishte Modeli T, i cili
béri debutimin e tij né Tetor té
vitit 1908.

Henry Ford: inovacionet e
prodhimit dhe punés

"Tin Lizzie", si¢ njihej Modeli T,
ishte njé sukses i menjéher-
shém dhe Ford shpejt pati mé

shumé porosi sesa kompania
mund té realizonte. Si rezultat,
ai vuri né praktiké teknikat e
prodhimit masiv gé revolucio-
narizuan industriné amerikane,
duke pérfshiré pérdorimin e
impilanteve té médha prod-
huese, pjesé té standardizuara,
té kémbyeshme dhe linja té
montimit té lévizjes.

Prodhimi masiv shkurtoi
ndjeshém kohén e kérkuar pér
té prodhuar njé automobil, gjé
g€ béri gé kostot té€ géndrojné
e vletari“ENES 3 AW (Eord
gjithashtu rriti pagén ditore 8
oraréshe pér punétorét e tij né 5
S (nga 2.34 dollaré pér nénté
oré), duke vendosur njé
standard pér industrineg.

Teknikat e prodhimit né masé
té Henry Ford lejuan gé Kom-

"
._:;:‘_éf'ﬂ

pania Ford Motor té nxjerré njé
Model T ¢do 24 sekonda.

Ford né kéto momente ndodhej
né véshtirési pérsa i pérket
burimeve njerézore. Né vitin
1913 kompania punésoi rreth
52.000 persona dhe mbajti
vetém 14.000 prej tyre. Ata
géndronin shumé pak dhe kjo
krijoi kosto pér kompaniné
teksa né shumé raste, puna né
linjen e prodhimit ndérpritej
nga mungesa € punonjesve.

Edheis pse ¥ prodhunustssenri
kérkesa pér Tin Lizzie mbeti e
larté dhe nga 1918, gjysma e té
gjitha makinave né Ameriké
ishin Model Ts.

NEBviting1 919 EordSeSermerei
djalin e tij Edsel president té
Ford Motor Company, por
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mbajti kontrollin e ploté té veprimtarisé sé
kompanisé.

Pavarésisht politikave té tij
progresive né lidhje me pagén

; FORD p-a % Db L) ==L minimale,
U"FA'R TO T° - ok L '_Lm L '
ittt i 2aRS e FORD| |

Pas njé beteje gjygésore me aksionerét e
tij, té udhéhequr nga véllezérit Horace dhe

John Dodge, Henry Ford bleu té gjithé
aksionet e partneréve minoritaré deri né
vitin 1920. Né vitin 1927, Ford e zhvendosi
kompaniné né njé kompleks masiv indus-
trial gé kishte ndértuar pérgjaté brigjeve té
lumit Rouge né Dearborn, Michigan.
Fabrika pérfshinte njé fabriké gelqi, celiku,
linje montimi dhe té gjithé komponentét e
tjeré té nevojshém té prodhimit té auto-
mobilave.

NEé té njéjtin vit, Ford ndérpreu prodhimin
e modelit T dhe prezantoi modelineri A, i
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cili kishte fugi mé té larté dhe
frena mé té mira.

Deri né até kohé&, kompania
kishte prodhuar rreth 15 milioné
Model Ts dhe Ford Motor Com-
pany ishte prodhuesi mé i madh
1 automjeteve né boté. Ford hapi
impiante dhe filiale né té gjithée
botén.

HENRY FORD: Kkarriera e
mévonshme & piképamjet
kontradiktore

Modeli A rezultoi té jeté njé
zhgénjim dhe u ndérpre né
1931. Né vitin 1932, Ford prezan-
toi motorrin e paré V-8, por né
vitin 1936 kompania kishte réné
né vendin e treté né shitjet né
industriné e automobilave.

duke refuzuar gé té pajtohej me
Punétorét e Bashkuar té Auto-
mobilave (UAW) edhe pasi
konkurrentét e tij e béné kété.

NEé vitin 1937, personeli i sigurisé
sé Fordit u pérplas me organiza-
torét e UAW né té ashtuquaj-
turén "Beteja e Mbikalimit’, né
fabrikén Rouge, pas sé€ cilés
Bordi Kombétar 1 Marréd-
hénieve té Punés i urdhéroi
Fordit té ndalonte ndérhyrjen
né organizimin e sindikatave.

Ford Motor Company nénshkroi
kontratén e paré me UAW né
vitin 1941, por jo mé parée se té
konsideronte mbylljen e kom-
panisé pér ta shmangur até.

Piképamjet politike té Fordit i
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Henry Ford duke marré Kryqin e Madh, Shqiponja Gjermane nga zyrtarét nazisté, 1938

dhané atij kritika té gjera pérgjaté
viteve, duke filluar me fushatén e tij
kundér pérfshirjes sé Washington-
it né Luftén e Paré Botérore.

Ai déshtoi né garén pér njé vend
né Senatin e SHBA-ve né vitin
1918, duke humbur ngushté né
njé fushaté té shénuar nga sulme
personale nga kundérshtari i tij.

Ford bleu njé gazeté lokale né
vitin 1918, Dearborn Independent,
ku botoi njé numeér shkrimesh
antisemitike gé u mblodhén dhe
u botuan si njé grup katér

véllimesh té€ quajtur "Hebrei
Ndérkombétar”.
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Megjithése mé voné i hoqi shkri-
met dhe e shiti gazetén, ai
shprehu admirim pér Adolf
Hitlerin dhe Gjermaniné dhe né
vitin 1938 pranoi Kryqgin e Madh té
“German Eagle’, medaljen mé té
larté té regjimit nazist pér njé té
huaj.

Edsel Ford vdig né vitin 1943 dhe
Henry Ford u kthye né presi-
dencén e Ford Motor Company,
para se t'ia dorézonte até nipit té
tij, Henry Ford II, né vitin 1945.

Al vdig dy vjet mé voné né
shtépiné e tij Dearborn, né
moshén 83 vjecare.

Fakte interesante pér Henry Ford

Ford ka patur njé ndikim té
réndésishém né industriné e
automobilave gé kur ata filluan té
prodhonin makinat 110 vijet mé
paré. Si njé nga prodhuesit mé té
vjetér té makinave, Ford ka njé
histori té mbushur me fakte
interesante.

Lexojini ato pér té mésuar mé
shumé pér até gé e bén Ford njé
nga pronarét e markave mé té
¢muara té makinave pér dekada
me radhé.

Ford Motor Company e béri
Henry Ford njé nga njerézit mé
té pasur dhe mé té njohur
ndonjéheré.

Henry Ford dhe Thomas
Edison ishin shoké té ngushté.
Ai kérkoi nga djali i Edison gé
té ruante té mbyllur miré né
njé tub, frymén e fundit té
shokut té tij dhe e ruajti até si
kujtim nga ai.

Ford éshté kompania e dyté
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mé e madhe né boté. Nipi i
madh i Henry Ford, William
Clay Ford, Jr aktualisht éshté
kreu ekzekutiv i kompanisé.
Né vitin 1893 ai krijoi motorrin
e paré me benzing, 15 vite pasi
ai krijoi motorrin e paré me
avull.

Ford i paré iu shit Dr. Pfennig
né vitin 1903, pér njé total prej
850 S. "Modeli A" kishte njé
motor me 2 cilindra dhe
mund té arrinte njé shpejtési
maksimale prej 30 mph.
Drejtori ekzekutiv i Ford,
William Clay Ford, Jr., ose Bill
Ford, aktualisht zotéron
automjetin e paré Ford, i cili
éshté shitur né 1903.

Logo blu e firmés Ford, me
formé ovale u prezantua 4 vite
pasi kompania kishte filluar
prodhimin.

NEé vitin 1914 Ford i ofroi
punonjésve té saj dyfishin e
pagés mesatare aktuale té
tregut, duke krijuar pagesén "5
S né dité".

Paga e re, e shogéruar nga njé
dité mé e shkurtér e punés dhe
ndarjen e fitimit té kompanisé,
minimizoi garkullimin e
punonjésve dhe ishte i rénde-
sishém né rritjen e klasés sé
mesme dhe lévizjen pér té
drejtat e pagave. Henry Ford
donte t'i ndihmonte punétoret
e tij té kishin njé "jeté" jo vetém
‘té mbijetonin”.

PERSONAZH €



Henry Ford ishte i pari manjat
industrial, i cili u dha punonjésve
té tij si té Shtunén ashtu edhe té
Dielén pushim, me shpresén pér
té inkurajuar pérdorimin e auto-
mobilave gjaté kohés sé liré dhe
késhtu té popullarizonte idené e
fundjavés.”

Gjaté Luftés sé Paré Botérore,
Ford krijoi Ford Airplane Com-
pany, e cila u mbyll mé voné né
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vitin 1933 pér shkak t&€ mung-
esés sé shitjeve. .

Né vitin 1964, pasi Ford debutoi
me Mustang, 94.000 lodra
mustang me pedale u blené
pér fémijét né sezonin e
Krishtlindjeve.

Ford F-Series éshté renditur
vazhdimisht si makina numér 1
e shitjeve né Ameriké deri né
2013.

Top 10 thénie motivuese nga
Henry Ford

“Déshtimi éshté mundésia gé na
jepet pér té filluar edhe njéheré
né ményré meé inteligjente.”

“Kur gjithcka duket se po shkon
kundér jush, mos harroni se
avioni niset kundra erés, jo né
drejtim me té."

“Cdo njeri gé ndalon sé€ mésuari
éshté i vjetér, gofté né té 20-at
apo 80-at. Cdo njeri gé vazhdon
té mésojé géndron iri. Gjéja mé
€ miré né jeté éshté té mbani
mendjen tuaj té freskét.”

‘Uné nuk shpika asgjé té re.
Thjesht mblodha zbulimet e té
tjeréve, prapa té ciléve ishin
shekuj puné. Progresi ndodh kur
té gjithé faktorét gé e karakter-
izojné até jané gati dhe atéhere
¢do gjé éshté e pashmang-
shme.”

“Lejoni gé éndrrat tuaja té jené
mé té médha se frika dhe
veprimet tuaja té jené mé
té zhurmshme se
fjalét.”

“Gabimi mé i
madh gé
mund té bésh
éshté ainga i
cili nuk méson
asgje.”
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“‘Nése do t'i pyesja konsuma-
torét e mi se ¢faré ata donin, do
té mé pérgjigjeshin, njé kalé mé
té shpejté.”

“Vizioni pa ekzekutim éshté
thjesht njé haluginacion.”

“Nése do té bésh gjithmoné até
gé ke béré gjithmong, atéheré
gjithmoné do té€ marrésh até gé
ke marré gjithmoné.”
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https://www.biography.com/video/henry-ford-a-car-for-the-people-2087064480
https://www.youtube.com/watch?v=cTZ3rJHHSik
https://www.youtube.com/watch?v=S4KrIMZpwCY
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LULZIM SYLA

BM

Me 300 dité diell né vit dhe kapacitet 1500 MW,
Shqgipéria mund té pérgendrohet tek Energjia
Solare!

Lulzim Syla, Partner Menaxhues i kompanisé
Elen

Lulzim Syla éshté partner menaxhues né
kompaniné Elen dhe Elen GmbH né Gjermani, e
specializuar né fushén e energjisé. Gjithashtu
éshté bashké themelues i inkubatorit pér energji
‘Next25", Klasterit té Industrisé sé Metalit dhe
Energjisé sé Ripértéritshme dhe Odés Ekonomike
Gjermano-Kosovare né Prishtiné. Z. Syla éshté i
angazhuar edhe né shumé projekte té tjera né
fushén e energjisé dhe zhvillimit ekonomik.
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Elen éshté kompani e specializuar né
ofrimin e shérbimeve té projektimit, insta-
limit té sistemeve elektro-energjetike,
energjisé sé ripértéritshme, késhillimeve
teknike dhe zgjidhje né eficiencé té
energjisé. Elen éshté biznes familjar dhe
operon né treg nga viti 1992.

Si njé lider i njohur prej vitesh né Kosové,
tashmé synon té shtrijé aktivitetin edhe né
rajon. Duke pérdorur dhe vlerésuar zgjid-
hjet teknologjike mé té fundit té ofruara
nga partnerét peréndimoré, Elen po
pasuron dhe thjeshtéson format dhe
mundésité e bartjes sé energjisé elektrike
né ményré qé ajo té pérdoret kudo dhe né
cdo kohé né ményré sa mé eficiente.

1. Cilét jané segmentet e klientelés gé po
ndihmoni me zgjidhjet qé ofroni?

Kompania Elen gé nga fillimi i themelimit
té saj né vitin 1992 merret me produkte
dhe shérbime né fushén e energjetikés
ndérsa vitet e fundit jemi fokusuar
fugishém edhe né fushén e energjisé sé
ripértéritshme, pérkatésisht né Energiji
Solare. Nga kjo fushé tani kemt krijuar njé
pérvojé té madhe duke realizuar me
gindra projekte té vogla e té médha dhe
se zgjidhjet tona jané té fokusuara né
zZvogélimin e shpenzimeve té energjisé
tek klientét e biznesit dhe ata familjar
pérmes instalimit té paneleve solare
fotovoltaike.

ENERGJIA ALTERNATIVE 4
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2. Pérse mendoni se jeni konkurrues?
Cfaré pérfagéson teknologjia qé
pérdorni?

Pérvoja e gjaté né kété fushé edhe si
pionier dhe si lider i késaj fushe né rajon,
ka bére gé té sjellim né treg kompanité
meé prestigjioze né treg né fushén e
energjisé solare.

Kompania joné ofron
produktet e fjalés sé fundit
duke ofruar rendiment té larté
té produktivitetit té prodhimit
té energjisé nga panelet solare
prodhuara me teknologji
shumé té larté, duke vazhduar
me invertitorét inteligjent dhe
sistemet kontrolluese
elektronike pércjellése gé
mundéson kontrollin nga
distanca edhe pér klientin.

3. Cfaré sillni si element pozitiv né kété
industri? Cilat jané hapat e zhvillimit té
késaj teknologjie né Europé e SHBA. Po
né rajonin toné cfaré po ndodh?

Pér fat té mire kérkesa e madhe né rritje
ka krijuar si rezultat edhe cmime té mira
pér klientin final, késhtu gé industria e
energjisé solare ka sjellé avancime té
médha teknologjike duke rritur produk-
tivitetin dhe duke i mundésuar klientit
prodhim té energjisé elektrike me kosto
shumeé té ulét.
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Ky trend pozitiv ka arritur edhe
tek ne dhe vetédija pér pérdori-
min e késaj lloj energjie éshté
né nivel té kénagshém, duke
shtuar se kompania Elen ka
sjellé ¢cdo heré né treg produkte
adekuate dhe eficiente.

4. Si po e pret tregu yné kété
lloj furnizimi me energji?

Cmimet; Mel =ansyeshmel ¥pern
instalim té sistemeve solare gé
po ofrojmé aktualisht, ndérkohé

gé nga ana tjetér, cmimet e
energjisé rriten pér ¢do vit dhe
mjeti nuk ofron siguri té
géndrueshme né furnizimin e
rregullt me energji, ka sjellé
mitjie s mér masente fmadheltté
kérkesés ‘pér té vendosur
panelettdicllore #né * catite fe
bizneseve dhe shtépive private.

5. Si aplikohet deri mé tani kétu
né Shqipéri kjo teknologji?

Pér fat té mire, tani Shqipéria ka
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miratuar ligjin pér prodhim té
energjis€ nga panelet solare
duke 1 mundésuar biznesit té

vendosé sistemin solar dhe
energjiné e tepért gé ai nuk e
pérdor, té mund ta shpérndajé
né rrjet dhe né fund té muajit
barazohen me konsum té
energjis€ me OSSHE-ne.

Kjo masé ka nxitur kérkesa té
reja pér instalim té sistemeve
solare dhe kjo ka krijuar njé
situaté té miré né treg.

ENERGJIA ALTERNATIVE 4
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6. Pérse duhet ta pérdorim né vendet tona?

Natyra 1 ka dhuruar trojeve shqiptare ¢cdo té
miré, pérfshiré edhe ditét me diell gjaté gjithé
vitit dhe kété pérparési duhet ta shfrytézomé
me shumé mencuri.

BUSINESS
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Shqgipéria ka rreth 300
dité me diell dhe me
njé mesatare rreth 4
kW oré pér njé 1kWp
brenda njé dite mesa-
tarisht né vit.

Né terma tekniké ka
potencial rreth 1 500
MW kapacitet me
energji solare. Kjo na
mundéson gé kthimi i
investimeve té jeté
shumeé i
pérshtatshem.

Ne jemi té

kénaqur qgé

tani operojmé
edhe né tregun
e Shqgipérisé pér t'u ofruar klientéve tané
kéto produkte gé i béjné ata, té jené mé
produktiv dhe konkurrues né treg.

7. Konkretisht a kushton mé shumé
pérdorimi i energjisé solare?

Me rritjen e kérkesés né treg dhe sjelljen e
teknologjive té fundit té paneleve solare
dhe invertitoréve inteligjent, kemi arritur
té ofrojmé pér tregun e bizneseve njé
¢cmim shumé té miré, gé i mundéson njé
kthim shumé té shpejté investitorit, duke
ulur dhe kostot e biznesit njékohésishte
duke gené mé konkurrues.

Tani ne ofrojmé njé ¢mim shumé té favor-
shém pér biznesin duke filluar nga 790 € pér
njé kWp. Pérvec késaj, kompania joné pér

heré té pare sjellé né treg sistemet e avan-
cuara té€ ruajtjes sé€ energjisé gé€ njihet si
“Energy Storage” duke sjellé né treg emra té
njohur té prodhuesve evropian.

o incentiva per té nxitur

8. A ekzistojné mjete ap ubvencione nga

keété pérdorim? A ka nevojé pér s
shteti apo qeveria?

mi arritur deri mé tant gé kthimi

isshé &1 do

investimit te jeté i 1everdlss}'}em, sigig Ematoréve
dihmeseé aé { béhet biznesit aPO

ndi

s ] e & subven-
familjaré permes mbéshtetjes ne forme s

iré se do
cioni do té ishte shumé e miréseardhur sep
té nxiste me tepér p

ardorimin € gnerg i
dhe do té krijonte pavareési dhe 31gu?1 g\;j | Eér
&y furnizim té rregu}lt me en e TS
e torin dne njékohe31sht do fe ndi s
KQﬂS\{m: érndarjes té fokusohet me t?per aty
gé\e:rl\:;gzsa mé té meédha té energjise.

pavarésisht gé ke

jisé nga dielli

BM: Falemnderit pér intervistén!

Syla: Faleminderit Magazinés tuaj!
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pér até gé do

E kemi paré shpesh
Kristin né intervista té
ndryshme televizive, por
ne patém kénagésiné gé
ta njohim kété blogere
dhe émbélsirat e saj né
eventin e Startup Grind
Tirana, té zhvilluar né
zyrat e EasyPay.

BM PR

BM: Pérshéndetje Kristil

K: Pérshéndetje!

BM: Pér ata gé nuk e njohin Kristin dhe fagen e saj
Kikiliciouss, a mund na béni njé pérshkrim té
shkurtér tuajin?

K: Uné jam Kristi Janku, themeluesja e fages
Kikiliciouss. Jam 22 vje¢ dhe studioj pér Art Desing
né Universitetin Polis. Pasioni im, i cili njihet thua-

jse nga té gjithé, éshté gatimi,
por gjithashtu dhe dizajni té
cilin uné e kam béré pjesé té
késaj platforme.

BM: Kur dhe si e nise blog-
ging? Cfaré té frymézoi té
krijoje njé food blog?

K: Blogging e kam nisur gé
né 1 Tetor té vitit 2010, pra
jam pak gjyshe né fushén e
blogging. :P E kam nisur si
bloggere mode, mé pas pata
njé periudhé diku 6 mujore
gé vendosa té hapja njé
blogg Kiki's Cooking Time ku
postoja vetém receta.

Por ishte goxha e véshtiré té
menaxhoje dy blogje, késhtu
gé u riktheva prapé te Kiki's
Book of Dreams dhe interesin

mé té madhe e kisha te
ushgimet. Aty pashé qgé
njerézit nuk lexonin postimet
€ mia pér modén, por lexonin
recetat. Fillimisht postimet e
mia ishin né anglisht, por nga
kérkesat e shumta pas njé viti
e kam kthyer platformén dhe
né shqip.

BM: A ka ndikuar shkolla gé
po ndjek né aktivitetin
ténd?

K: Patjetér! Platforma Kikili-
cious jo mé kot éshté hapur
vitin kur uné fillova fakultetin.

Kam ecur paralelisht dhe
sigurisht mé ka dhéné shtysé,
sepse ¢do gjé gé uné mésoja
pérsa i pérket dizajnit mund
ta aplikoja né Kikilicious.

BLocGING R



BM

BM: Sa kohé té merr gatimi?

K: Uné shpenzoj goxha kohé duke gatuar, por
dhe web-1 mé merr shumé kohé. Jo gjithmone,
jo ¢do javé nuk éshté se kam njé kalendar té
caktuar.

BM: Ajo gé duam té dimé ne té gjithé éshté:
Ku ke mésuar té gatuash émbélsira, sepse jo
té gjithé e kané kété dhunti?

K: Uné kam meésuar té gatuaj né shtépi. Kam
gené njé nga ata fémijét e apasionuar gé thoné
‘A mund ta béj uné kété? A mund ta béj uné
até?” Gjithé kohén kam gené shumé entuziaste
pér gatimin. Ne né familje gatuajmeé té gjithé, e
duam shumé ushgimin.

Dajat e mi gatuajné, lajné, diné té fshijné
domethéné nuk e kemi patur kurré kété kom-
pleksin gé mashkulli nuk duhet té béjé puné
shtépie. Dhe uné jam rritur né kété frymé. Kam
meésuar nga secili dicka pér gatimin, pastaj kjo
pjesa e émbélsirave mé ka ardhur né ményré
shumé organike, nuk di té€ them pse pikérisht
émbélsirat dhe jo té kripurat.

BM: Pér té sjellé émbélsira té mira dhe gé ato
té pélgehen nga té gjithé nevojitet njé
frymézim. Kristi ku frymézohet pér t'i
pérzgjedhur ato té duhurat?

K: Uné nuk jam fanatike gé ta fsheh, uné nuk i
krijoj 100% vet recetat gé postoj né fage. Ka nga
ato gé€ kam krijuar, patjetér, por duke gené se
kam mbi 100 receta mé sé shumti jané té
lexuara né internet, népér fage té ndryshme,
YouTube e me radhé.

Por gjithmoné shtoj até prekjen time gé i
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rregulloj recetat sipas shijes gé kam dhe cfaré
produktesh mund té gjej kétu né Shqipéri, pasi
éshté shumé e véshtiré pér té gjetur pérbérés
dhe uné mundohem té béj zévendésime.

BM: A jané postimet né fage té castit apo
kérkojné njé planifikim paraprak?

K: Varet nga koha gé kam dhe sa receta kam pér
té pérgatitur. Kur e kam nisur webin, kam patur
30 receta plus, né ményré gé fagja té kishte
material té vazhueshém, por pér momentin jam
me shumg, te "postimetes GastEaate ycllatmi
publikojé né momentin gé kam kohé. Ndon-
jéheré nuk kam gené e rregullt me postimet, kjo
pér shkak té angazhimit me shkollén, por kur
kam mundési i kushtohem blogut.

BM: Cili éshté ekipi gé punon pér Kikiliciouss?

.......O..............

K: Artikujt i shkruaj vet, pér foto-
grafité kujdeset Eranda Janku,
editimi realizohet nga Julia Janku,

gjithashtu kam njé programuese,
Liresa Qirici g€ merret me pjesen ge

uné nuk e kuptoj té Kikilicciouls, pra
webin. Pér pamjen, pra pjesen
estetike kujdesem vet dhe
gjithashtu bashképunoj me Hek}iran
Dylazekén dhe né momentin ge ne
kemi video ai merret me kété pjese.

BM: A e reklamon blogun ténd? Sa i réndé-
sishém éshté trafiku pér ty?

K: Trafiku éshté shumé i réndésishém, e
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reklamoj me sa kam mundési dhe ag sa mé
nevojitet, sepse duke gené se une jam studente
dhe né prag té diplomimit shkolla zé pjesén mé
té madhe té kohés sime dhe kam menduar gé
reklamimi té jeté deri aty ku uné mos té mbin-
garkohem nga pérgjegjésité. Né momentin gé
uné do té jem mé e liré, kam disa plane jo vetém
marketimi, por dhe bashképunimi, késhtu gé po
pres momentin e duhur.

BM: Pér té gjithé personat té cilét mund té
duan té shijojné émbélsirat dhe gatimet e
tua, ku mund t'i porositin ato?

K: Uné kété e kam nisur falé dhuratés te “Klubi i
argjendté”. Dhurata Thanasi éshté njé nga
mikeshat e mia mé té mira, gjithashtu kolege
dhe kemi njé rrymé dhe njé filozofi njésoj té té
menduarit mbi ushgimin. Eshté i vetmi person
ku mund ta besoj ushgimin tim 100%. Uné i ¢oj

émbélsirat aty dhe kushdo qé i pélgen gatimet e V'
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mia mund t1 porosisé qofté te
Dhurata ose online. Por béhet njé
faré kompromisi, sepse dhe
porosité jané té kufizuara pér shak
té prodhimit jo né mase.

BM: A pranon sugjerime pér
émbélsirat nga ndjekésit e tu?

K: 1 pranoj patjetér, por pa dalé
nga vetja. Domethéné kam njé
linjé té recetave, té atyre gé uné
dua té tregoj dhe gjithmoné i
géndroj késaj.

BM: Né blogun tuaj, ndodhet njé
nénkategori gqé i dedikohet
udhétimeve. Si ndikojné ato né
blogun dhe gatimet e tua?

K: Uné udhétoj goxha shpesh.
Kikiliciouss éshté life style blogg
(blog pér stilin e jetesés) gé do té
thoté se nuk kufizohet vetém te
gatimet, por flet pér ¢cdo gjé té
mundshme gé uné mund t'i jap
dhe mund ti ofrojé lexuesve.
Udhétimet éshté njé sektor shumé
1 réndésishém.

Uné ndaj udhétime
g€ me té vérteté
javlen té
ndahen dhe
eksperi-
enca té
reja gé e
pasurojné
blogun.
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BM: A bashképunon Kikiliciouss
me evente/kompani/organizime
té tjera?

K: Patjetér! Mua mé kané marré
disa heré né evente katering, né
evente té tjera mé kané ftuar pér
té dhéné mendim, pér té gené aty
st juri, si blogger, por gofté si
individ apo edhe si dizajner.
Késhtu gé kudo gé e shoh té
mundur té shkoj, pse jo.

BM: Ku e sheh Kikiliciouss né té
ardhmen?

K: Dega g€ uné studioj éshté e
lidhur me kété aktivitet dhe jo né
ményré rastésore. Uné jam njé
person selektiv gé e kam ditur pak

a shume c¢faré dua dhe gjithmoné
1 kam besuar instiktit tim. Qé né
fillim e dija gé doja té studioja kété
degé dhe jo mé kot e lidha até me
pasionet e mia. E shoh shumé lart
Kikiliciouss, jo vetém si pasion
sepse nuk éshté vetém njé blogg
gatimi. Kikiliciouss do té géndrojé,
sapo té diplomohem kam shumé
projekte dhe bashképunime gé
dua t'1 vé né vijé gé deri mé tani i
kam 1éné té flené gjumé dhe meé
pas té shoh.

BM: Déshtimi mé i madh né
kuzhiné?

K: Kur kam nisur té gatuaj mé jané

djegur disa gjéra, kété mund ta
quaj déshtimin mé té madh. Pjesa

"
¢

»
-
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tjetér éshté rrugétimi ku ti méson,
késhtu gé edhe né puné do bésh
dicka gabim gé mé pas ta kuptosh
prandaj nuk do ta merrja si désh-
tim.

BM: Receta e preferuara né blog?

K: Jané disa né fakt... pérshembull
cheescake me mango gé njerézit
e pélgejné shumé, éshté akullorja
e pastér me ftre pérbérés, jane
biskotat Vegan ¢gé jané 100%
prodhim i Kikiliciouss dhe njerézit
u cmendén pér ato.

Késhillé pér BM:

o infuitin. Njih velen
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startup

Né datat 19, 20 dhe 21 Maj, né
ambientet e Tirana Business
Park u organizua eventi i
pérvitshém, Startup Live Tirana.
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Startup Live Tirana éshté njé
event né té cilin té rinjté
konkurojné me ide té ndryshme
inovative té aplikueshme né
fusha té ndryshme té biznesit.
Business Magazine pati
kénagésiné té ishte pjesé e
Startup Live Tirana si media
partner e kétij eventi.
Pjesémarrésit e kétij viti ishin mé
sé shumti studenté me profile té
ndryshme por edhe sipérmarrés
té rinj né hapat e paré té biznesit
té tyre.

Startup-i fitues i vendit té paré né
Startup Live Tirana, ishte projekti
Nimbus. Pér t'u njohur mé shumé
me grupin dhe projektin e tyre
fitues, Business Mag pati
kénaqésiné té zhvillojé njé
intervisté ekskluzive.
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BM: Pérshéndetje grupi
Nimbus © Na tregoni mé
shumé rreth projektit tuaj, té
cilin juria e vlerésoi me
¢mimin e paré.

Si lindi ideja e tij? Cfaré risie
sjell? Kujt do t'i shérbejé dhe
ku do ofrohet?

Pérshéndetje Business Mag.

Ideja e NimBus na lindi rreth njé
vit mé paré dhe erdhi si rrjedhojé
e lévizjes toné té shpeshté me
autobus, si me linjat interurbane
dhe gjithashtu ato ndérkom-
bétare, té cilat kétu né Shqipéri

kané mungesé organizimi dhe
informacioni rreth tyre éshté i
pakté.

NimBus éshté njé aplikacion né
web gé 1 shérben transportit
publik dhe privat né Shqipéri, e
théné me fjalé té tjera, njé sistem
rezervimi online pér biletat e
autobuséve.

Ky sistem do té ofrojé shérbimin
e rezervimit té biletave online né
kohé reale dhe né ményré té

sigurté dhe njékohésisht do té
sigurojé informacion té sakté
mbi vlefshmériné e c¢mimeve
dhe disponueshmériné pér té
gjitha kompanité e autobuséve
gé operojné né Shqipéri.

Té gjitha kéto shérbime do té
pérmblidhen né njé platformé té
vetme, e cila do t'i shérbejé
klientéve té thjeshté, agjencive
té udhétimit, si dhe kompanive
té autobuséve, pra té gjithé
klientéve B2C dhe B2B.
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T e BM: Cfaré ju shtyu té béheshit
doh pjesé e Startup Live Tirana?
,w;,ﬁmn, W njoftime.cos
™ _ . Besimi tek ideja gé€ kishim ishte
: * tepér e madhe dhe gjithashtu
déshira pér té marré pjesé né njé
b ot startup géndronte prej kohésh.

Na u desh pak kohé pér té garte-
suar ¢cdo detaj té asaj cka déshi-

LT ronim té zhvillonim dhe mesa
duket
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BM: Duke gené se jeni shumé té
rinj a ishte e véshtiré pér ju té
bénit pitching pérpara jurisé?

Normalisht kur e di se je para njé
jurie gé do té té vlerésojé né dy
minuta até projekt me té cilin ne

Aldaro Deme, 25 vjec, Master Nensi Dosari, 20 vjeg, Viti II

Shkencor né Inxhinieri Bachelor né Informatiké gl = s L
Informatike, Universiteti Epoka. Ekonomike, Universiteti Epoka. jemi marreé me ore e dite te tera,
emocionet jané té médha. Por
BM: Cili éshté ekipi qé punon Evis Dosari, 24 vjec, Master Tedi Cela, 25 vjec, Master gjithsesi, né momentin ge ne
me kété projekt? Grupi u Shkencor né Inxhinieri Profesional né Inxhinieri vendosem se do té mermim pjese
formua gjaté Startup Live apo Informatike, Universiteti Epoka. Informatike, Universiteti ne kete konkurs, morém parasysh
morét pjesé té 6-té si grup? Politeknik i Tiranés. gjiithcka. ~ Ndonjehere sado i

Mario Arizaj, 20 vjec, Viti II pérgatitur té jesh, emocionet jané

Ne morém pjesé né Startup Live Bachelor né Informatiké Romina Guni, 23 vjec, Bachelor t€ pashmangshme, e rende-
té 6-té si grup dhe ekipi joné Ekonomike, né Inxhinieri Ekonomike, sishme éshte te besosh verteté ne
eshte i perbére perkatesisht nga: Universiteti Epoka. Universiteti Politeknik i Tiranés até cfaré do te krijosh. Ky besim = \v/
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Vizioni i Startup
Live éshté te
krijojé njé komu-
nitet global té
mendjeve

sipérmarrése dhe -

influencuesve té
Startupeve pér té
mbéshtetur
njéri-tjetrin dhe
pér t'u rritur sé
bashku. Nuk ka
réndési nése jeni
anétaré ekipi té
profilit té larté,
investitoré
potencial, mentor
me pérvojé apo
media pérfaqé-
suese: Startup ...

B BUSINESS
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ishte ajo cfaré na
dha forcé pér tja
dalé mbané.

BM: Cfaré meésuat
nga kjo eksperi-
encé? A e prisnit
¢mimin e paré?

Startup Live Tirana na
dha njé eksperiencé
té paharrueshme.

Na mésoi té bashké-
punojmeé nén efektin
e kohés, na mésoi
hapat e paré té zhvil-
limit té njé biznesi
dhe mé sé shumti na
mesoi se me puné
dhe vullnet mund té
arrihet gjithcka.

Gjithashtu patém
mundési té njiheshim
dhe té shkémbenim
mendime me té
gjithé mentorét e
pranishém, té cilét na
ndihmuan me
eksperiencén e tyre
né fushat pérkatése.

[ gjithé eventi ishte
Pér ne njé frymézim i
madh gé né momen-
tin e paré.

Duke e paré idené
toné, pérvecse njé

risi, si njé nevojé aktuale e
Shqipériseé, duke e analizuar né
c¢do detaj produktin dhe aftésité
tona pér ta realizuar dhe
gjithashtu bazuar né opinionet e
mentoréve dhe pjesémarrésve
té tjeré kishim realisht besimin
se ishim njé potencial i mund-
shém pér té fituar.

BM: Si i vlerésoni ideté e tjera?
A kishte konkurencé té forté
midis jush?

Kishte ide shumé té mira dhe
grupe gé punuan fort dhe u
prezantuan mjaft miré, kishte
gjithashtu dhe konkurenté, té
cilét ndoshta kishin investuar né
ideté e tyre mé shumé se ne né
até moment, gjé gé na béri ta
ndjenim konkurencén.

BM: A keni menduar pér
ndonjé bashképunim me
institucionet publike apo
private duke gené se éshté
njé projekt gé prek té gjithé
komunitetin?

Sigurisht gé kemi menduar
pér njé bashképunim té tillé
dhe jemi momentalisht duke
u pérpjekur pér realizimin e
kétij géllimi.

BM: Cfaré strategjie marketing
keni vendosur té pérdorni né
vazhdimési?

Pér momentin jemi té fokusuar
né zhvillimin e produktit, pa té
cilin projekti nuk éshté i realizu-
eshém. Né momentin e paré gé
do té kemi njé produkt fillestar
gati pér t'u testuar, vémendja
joné do té zhvendoset né strat-
egjiné e marketingut gé do té
ndiget.

TOMER
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BM: Cilat jané planet pér té
ardhmen? Cfaré do béni me
¢mimin gé fituat?

Ndérkohé gé pér projektin kemi
filluar punén, jemi né pritje té

komunikimit té kushteve
pérkatése pér térhegjen e
¢mimit gé fituam. Ky c¢mim

patjetér gé do té vihet né funk-
sion té nevojave té fillimit té
biznesit. Kemi besim se brenda
njé viti e gjithé ajo cfaré nisi si
njé ide, do té jeté e realizuar dhe

né funksion té té gjithé njerézve.

BM: Ju urojmé suksese né
vazhdim!
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Startup Live Tirana éshté
njé event né té cilin té
rinjté konkurojné me ide té
ndryshme inovative té
aplikueshme né fusha té
ndryshme té biznesit. Ideté
vinin né disa faza zhvillimi
nga meé sé shumti studenté
me profile té ndryshme,
por edhe sipérmarrés té
rinj té cilét sapo kishin
nisur rrugétimin e bukur
edhe pse aspak té lehté té
biznesit.

Startup-i fitues i vendit té
dyté né Startup Live Tirana,
ishte projekti MedNet.

Pér t'u njohur mé shumé
me grupin dhe projektin e
tyre, njihuni me ekipin
népérmjet njé interviste
ekskluzive gé ne morrém
pér ta sjellé tek lexuesit
tané.

BUSINESS
MAGAZINE

BM: Pérshéndetje grupi MedNet.
Na tregoni mé shumé rreth
projektit tuaj, i cili u vlerésua me
¢mimin e dyté. Silindi ideja? Cfaré
risie sjell dhe kujt do t'i shérbejé?

Pérshéndetje. Ju falenderojmé qgé
na dhaté mundésine té flasim pér
idené toné edhe pértej Startup Live
Tirana. MedNet (nga veté fjala
Med-Medical, Net-Network) éshté
njé aplikacion, i cili do té shérbejé si
njé rrjet 1 drejtpérdrejté komuni-
kimi midis pacientit dhe spitalit.

Duke pérdorur orén smartwatch
ose me ané té njé bracelet, sistemi
arrin té mbajé té dhéna ditore té
tensionit dhe né raste emergjente
gjeneron njé sinjal né spitalin mé té
afért, né ményré gé pacienti té
marré ndihmén e paré. Ndonése ka
programe té ngjashme deri diku si
S-health, Icare etj asnjéri nuk ka
krijuar njé network deri mé sot.
Ideja lindi né njé ményré krejt
spontane. Kishim dégjuar gé hiper-
tensioni njihet si “vrasési i heshtur”
né radhét e shqgiptaréve dhe pasi

bémé disa kérkime pér té dhéna
mé té hollésishme thamé: '‘Proble-
min e gjetém, le t'i japim zgjidhje".
Késhtu lindi MedNet.

BM: Cili éshté ekipi gé punon me
kété projekt?

Grupi joné pérbéhet nga katér veta
dhe jemi té gjithé né vitin e dyté té
studimeve Bachelor.

Nerajda Feruni, Dega Ekonomiks

prané Universitetit Epoka. A4
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Artjola Ganellari, Dega
Informatiké-Ekonomike prané
Universitetit Epoka.

Ambela Qahalliu, Dega
Informatiké-Ekonomike prané
Universitetit Epoka

Orges Rrapaj, Dega Mjekési,
Universiteti i Tiranés, Fakulteti i
Mjekésisé.

BM: Cfaré ju shtyu té béheshit
pjesé e Startup Live Tirana?

Duke gené se uné dhe Ambela
kemi gené pjesé e Startup Live
Tirana edhe vitin e kaluar, pasi
pamé sesa i vlefshém ishte feed-
back gé ne morém prej aty,
takimi me mentorét, njohja me
njeréz té biznesit, vendosém gé
pse jo, t& mermim edhe njéheré
pjesé pér té pérfituar nga kjo
mundési.

BM: Duke gené se jeni shumé té
rinj a ishte e véshtiré pér ju té
bénit “pitching” pérpara jurisé?

Té bérit “pitching” para jurisé né
dukje éshté shumé e véshtire,

BUSINESS
MAGAZINE

por né momentin gé ty té jepet
mikrofoni né doré dhe ke
pérpara njé kronometér, i cili
tregon jo mé shumé se 2
minuta kohé pér té paraqgitur
punén e 3 ditéve, mé beso gé
nuk ka mé vend pér friké apo
emocion.

BM: Cfaré mésuat nga Kkjo
eksperiencé? A e prisnit kété
¢mim?

Ne e quajmé njé eksperience, e
cila si té thuash ndezi déshirén e
sipérmarrjes né shpirtin e 4 té
rinjve 20-vjecaré. Té€ marrésh
késhilla nga njeréz, té cilét dikur
kané gené si ne, té rinj me
aspirata dhe té€ shohésh gé ata
sot ia kané dalé éshté njé
motivim 1 madh pér ne pér té
vazhduar pérpara. Pérsa i pérket
¢mimit, nuk mund té themi gé
nuk e prisnim. Ashtu si¢c Georg
thoshte gjaté cdo dite té Startup
Live “Everything you do, do it
with passion’, ashtu ishte edhe
pér ne me MedNet. Ne besuam
né idené toné€, punuam fort pér
t¢é dhe né fund morém
feedback-un e punés sé palodh-
shme.

BM: Si i vlerésoni ideté e tjera?
A kishte konkurencé té forté
midis jush?

Mund té themi se konkurrenca
kété vit ishte goxha e forté.
Krahas ¢mimeve té para kishte

shumé ide me perspektivé dhe
nuk do té cuditesha aspak nése
nesér do té kishte sipérmarrés té
rinj né treg nga Startup Live Tirana
#6.

BM: Né cfaré faze keni arritur me
projektin?

Pér momentin po afrojné provi-
met finale dhe jemi fokusuar te
pjesa e shkollés, megénése né até
pak kohé gé kjo periudhé na
mundéson po bémé kérkime té
detajuara né lidhje me projektin
toné, ményrén se si do té funk-
sionojé dhe té dhéna té méte-
jshme statistikore.

BM: Cfaré strategjie marketingu
keni vendosur té pérdorni né
vazhdimési?

Pér pjesén e marketingut ende nuk
kemi dicka fikse pasi sic e
pérmenda mé larté né keté
periudhé koha éshté e limituar, por
gé do pérpigemi té kontaktojmé
persona eksperté té fushés per njé
mendim mé té detajuar.

BM: Cfaré pérfshi
fituat? Cilat jané plan
té ardhmen e projektit?

tuaja per

Pjesé e cmimit té dyté ishin 3 muaj
program akselerimi nga Yunus
Social Business, 6 muaj fellowship
prané AlA(Albanian Innovation
Accelerator) si dhe 6 muaj men-

67

torship né web-design dhe
programim nga T&Soft. St grup do
pérpigemi té pérfitoomé sa mé
shumé prej kétyre mundésive gé
na jané dhéné, té mésojmé nga
eksperienca e té tjeréve,

feedback-u gé ata
japin dhe pse jo té
krijojmé network-un
tone, 1 cili do té na
ndihmojé ta c¢ojmé
pérpara projektin.

BM: Ju urojmé suksese
né vazhdim!

Faleminderit!

.
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Né datat 19, 20 dhe 21 Maj, né
ambientet e Tirana Business
Park u organizua eventi i
pérvitshém, Startup Live
Tirana. Startup Live Tirana
éshté njé event né té cilin té
rinjté konkurojné me ide té
ndryshme inovative té
aplikueshme né fusha té
ndryshme té biznesit. Business
Magazine pati kénagésiné té
ishte pjesé e Startup Live
Tirana si media partner e kétij
eventi. Pjesémarrésit e kétij viti
ishin mé sé shumti studenté
me profile té€ ndryshme por
edhe sipérmarrés té rinj né
hapat e paré té biznesit té tyre.

Startup-i fitues i vendit té treté
né Startup Live Tirana, ishte
projekti Buna-Drita. Pér t'u
njohur mé shumé me grupin
dhe projektin e tyre fitues,
Business Magazine pati
kénaqésiné té zhvillojé njé
intervisté ekskluzive.

BUSINESS
MAGAZINE

BM: Pérshéndetje grupi Buna-
Drita. Na tregoni mé shumé rreth
projektit tuaj.

Si lindi ideja? Cilat jané risité gé
sjell dhe kujt do t'i shérbejé?

Projekti yné éshté avancimi i dy
inovacioneve nga fusha e
elektronikés dhe zhvillimi 1 tyre
deri né biznes.

Béhet fjalé pér projektin “BuNa" -
lloj inverteri (shndérruesi) i cili
shérben vetém pér ndricim me
poca LED dhe projekti “Drita” gé
éshté njé formé mé e vogél e
gjithné sistemit "BuNa" duke
pérfshiré té gjitha elementet e
nevojshme né njé kuti shumé
atraktive pér piknik. Kéto dy
sisteme kané harxhime shumé té
vogla té energjisé elektrike dhe
jané zgjidhje e vérteté pér ndrici-
min e shtépive ndérsa jané zgjid-
hja mé e miré pér vendet malore
ku mungon rrjeti elektrik (shtépi,
stalla, objekte pune etj).

Ideja erdhi nga mungesat, ndér-

prerjet e rrymés dhe harxhimet e 4

larta gé ishin shkas pér hulumtimin
dhe zgjidhjen e njé problemi
elementar pér té béré drité.

Risité jané: Eco Friendly, nuk bén
fare zhurmé, nuk ka rrezik nga
goditja e rrymés, éshté i mbrojtur
nga kontakti i shkurtér elektrik,
pajisja nuk ngrohet dhe nuk nxeh

fare pocat LED gjaté punés, pocat
zgjasin me vite dhe kursen rrymé 6
heré mé shumé nga inverteri i
fundit né treg.

Kjo pajisje ka pérdorim shumé té
gjeré, pavarésisht nga nevoja.

BM: Kush éshté ekipi qé po punon
me kété projekt?

Ekipi pérbéhet nga katér anétaré:
Naser Miftari - profesor i fizikés
dhe shpikés i inovacioneve bashké
me Bujar Dalipi - student i
elektronikés, Filonid Aliu - ideator,
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Besim Miftari sipérmarrés i projek-
tit.

Shpresojmé gé né té ardhmen e
afért ekipi té rritet edhe mé shumeé.
Gjithashtu i ofrojmé bashképunim
cdokujt gé éshté i interesuar.

BM: Cfaré ju shtyu té béheshit e
kétij edicioni té Startup Live
Tirana? A ishte hera e paré gé
merrnit pjesé?

Zakonisht ndjekim panaire dhe
evente té tilla, sepse aty takon
njeréz té vlefshém, kreativé me

SRECIALE STARTUP LIVE 4
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plot ide dhe shumé punétoré sic
bémé edhe né Startup Live ku
morém pjesé pér heré té paré.

BM: A ishte e véshtiré pér ju té
bénit pitching pérpara jurisé?

Uné dhe Filonidi jemi njeréz gé
jemi mésuar me skenén pasi kemi
njé grup rroku gé prej 10 vitesh
dhe kemi gené né shumé
koncerte, gjé kjo gé na ndihmoi
goxha pér té& mos patur emocione
edhe pse prezantimi ishte né
gjuhén angleze.

Problemi ishte gé nuk kishim mjaf-
tueshém kohé pér ta pérshkruar
gjithé projektin pér vetém dy
minuta, por ia dolém mjaft miré.

BM: Cfaré mendimi keni pér ideté
e tjera? A pati konkurrencé té
forté midis jush?

BUSINESS
MAGAZINE

Té gjitha grupet ishin serioze né
puné dhe konkurrenca ishte e
madhe, kishte ide nga mé té ndry-
shmet dhe shpresoj gé té€ mos
ngelen thjesht ide, por té realizo-
hen.

BM: Cfaré pérfshinte cmimi gé
fituat? A e prisnit kété cmim?

Ne u vlerésuam me vendin e treté
ku fituam: 3 muaj ndihmé dhe
pérshpejtim té projektit nga Yunus
Social Business, 6 muaj ndihmé
dhe migési nga Albanian Innova-
tion, vleré prej 200 euro online
marketing nga njoftime.com dhe
mé e réndésishmja fituam full
branding & trademark dhe patenti-
min e pajisjes nga Urbanus!

Prisnim edhe mé shumé, por kjo
ishte ajo gé kishim nevojé mé sé
shumti.

BM: A jeni duke e vazhduar
edhe pas Startup Live projektin
tuaj dhe né cfaré faze keni
arritur?

Atéheré ne si grup kemi punuar
pér projektet para Startup Live
dhe dallonim nga grupet tjera,
sepse kishim pajisjen e gatshme
né praktiké dhe térhignim
vémendjen mé té madhe né
sallé me gjithé dritén gé bénin
pajisjet tona.

Tani jemi né fazén e patentimit
dhe Kkérkimit té€ investitoréve
dhe bashkpunétoréve gé té keté
impakt edhe mé té madh, sepse
éshté vérteté njé projekt i madh
g€ kérkon shumé potencial.

BM: Cfaré strategjie market-
ingu keni vendosur qé té
pérdorni pér ta pérhapur
Buna-Drita?

Nuk kemi ndonjé strategji té
vecanté pérsa i pérket market-
ingut, por sigurisht online
marketing mendoj gé eshté me i
pérshtatshém pér projektet tona
pasi jané projekte gé kérkojné
vémendjen e tregut meé té gjeré
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duke kaluar barrierat ballkanike,
sepse éshté zgjidhje e njé prob-
lemi gé prek té gjithé planetin
dhe ne--besojmé, thellé né
pérparésité gé ka "BuNa" si
pajisje.

BM: Cfaré mésuat nga kjo
eksperiencé? Cilat jané planet
qé keni pér té ardhmen e
projektit?

Eksperienca né Startup Live
ishte nga mé té mirat gé nuk do
harrohet  asnjéheré!  Kishte
shumé té geshura, shogeéri,
muziké dhe mbi té gjitha té rinj
té orientuar drejt sé ardhmes
plot ambicie dhe ide pér puné
géy mal béné ' krenare .. 'pér
Shqgipériné e sé ardhmes.

Mésuam shumé rreth menaxhi-
mit té projekteve dhe sjelljen né
jeté té ideve té ndryshme nga
késhillat e jurisé dhe mentoréve.

Planet pér projektin toné jané té
shumta, por si plan kryesor
éshté zhvillimi i projektit né njé
biznes nga i cili pérfitojné té
gjithé,
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ishte forca kryesore gé e lejoi até té
zhvendose] nga marrja me gera e
DVD-ve té filmave né ofruesin krye-
sor té televizionit né internet, duke

Intervistén e ploté mund ta dégjoni kétu:

NOw
STREAMtNG

llogaritur mbi 1/3 e té gjithé trafikut té
internetit né SHBA.

Kultura e ndjekur nga kompania
Netflix i sheh punonjésit dhe veten jo
si njé familje, por si njé skuadér
futbolli, e cila
po jep njé
performancé té

https://www stitcher.com/podcast/masters-of-scale/e/51357092?autoplay=true larté.

Kété nuk mund
ta vejére
kushdo dhe
pikérisht kétu
géndron celési.

Nése ju mund
ta mbroni
kulturén tuaj té
organizatés
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dhe ta mbani até larg té
tjeréve duke patur grupe té
diversifikuar punonjésish
do té keni njé formulé
magjike.

Pérvec késaj, rregulli krye-
sor gé& kompania ndjek
éshté gé c¢cdo punonjés e
pyet veten se cfaré éshté
mé e mira pér kompaniné
kur merr njé vendim, pa
patur njé rregullore té
shkruar gé duhet ta ndjeké.

Pér shembull, Netflix nuk ka
njé kohé té pércaktuar se
kur punonjésit mund té

marrin pushimet, pasi kompania i
lejon ata t1 marrin ato né periudhén
gé ata duan., duke mbajtur njé lidhje
té forté dhe té géndrueshme me
kompaniné.

”
Cilat jané parimet e kulturés sé

kompanisé suaj dhe si ua pércillni
ato té tjeréve?

Ju ftojmé té na shkruani né blogun
toné.

KULTURE ORGANIZATIVE &8
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EFEKTI
BREXIT

| PAQARTE, |
DY SKENARET
SINA TN
NDIKON NE |

Efektete mund- ~

shme té Brexit

=== B WORDPRESS
kryesore ndaj sé
ardhmes sé mbyll zyrén e saj gjigande

ekonomisé

globale dhe %
ecurisé sé tregjeve ! !

financiare. Automattic, kompania teknologjike e punonjésve nuk po e pérdornin
qé zotéron WordPress, ka njé zyré até. Duke u intervistuar nga Stack

Regafesia IS té mahnitshme né San Francisko, Overflow podcast ai tha:

me kété proces ka

nxitur njé valé me tavelxlne.:. té"le{rta, bibliotgké "dhe. = . :
pasigurie njé deré té béré me porosi. Nése ju “Ne blemé njé zyré para 6 vitesh,
ekonomike, pélgen ambienti, jeni té liré gé té me njé oferté mjaft té& miré, por
politike dhe zhvendoseni aty. asnjé nuk e pérdor. 5 persona
institucionale. Né punojné né té dhe éshté 1400 m2,
njé skenar pozitiv, Zyra u nxorr me gera pasi CEO gati 300 m2 hapésiré secili
marréveshjet e Matt Mullenweg kuptoi se shumica  punonjés.

reja midis ...
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https://businessmag.al/efekti-brexit-i-paqarte-dy-skenaret-si-na-ndikon-ne/

BM

“Kjo kompani gjithmoné i ka dhéné
mundésiné punonjésve té€ saj gé té punojné
té pavarur dhe ku té duan, zyra né San Fran-
cisko éshté thjesht njé vend ku punonjésit
mund té vijné kur duan,” thoté Mullenweg.
Kompania ka zyra té€ ngjashme né Afrikén e
Jugut, Portland, Mein dhe u jep punonjésve
njé buxhet prej 250 $ nése ata duan té puno-
Jjné né njé vend tjetér.

Dhe nése ata do té punonin mé miré né
Starbucks, Automattic do té paguante pér
kafen e tyre.

Ndérsa Automattic pérgafon me zell punén
né distancé, kompanité e tjera kané mbetur
me tradicionalen. Né vitin 2013, Marissa

BUSINESS
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Mayer, atéheré Drejtoreshé e Pérgjithshme e
Yahoo, shkélgyeshém pérfundoi rregulloren e
telekomunikimit té kompanisé, duke u théné
punonjésve se pér té patur rezultatet mé té
mira 'ne duhet té punojmé krah pér krah me
njéri tjetrin.”

IBM, njé mbéshtetés i punés né distancé, i tha
mijéra punonjésve amerikané gé ata duhet té
fillojné té punojné népér zyra.

Sipas tij, géllimi éshté gé fugia punétore e
kompanisé té béhet mé e shkathét dhe té
nxitet kreativiteti duke punuar afér e afér. Por
pér njerézit gé jané mésuar g€ té punojné
nga shtépia, kjo ishte shumé& e papér-
shtatshme dhe jo e rehatshme.

™

Gati cereku i punonjésve amerikané punojné
nga shtépia gjaté njé faré periudhe, thoté
Gallup.

Ka prova gé kéta punonjes punojné me oré mé
té zgjatura dhe mé fort sesa kolegét e tyre té
lidhur me zyrén, por kjo gjé mund té vije me
kosto.

Elastic, njé kompani software-ésh, nuk ka njé
zyré géndroré dhe ka punésuar 500 njeréz né
35 shtete. Pér té krijuar njé fryme té perbashkét
kompania organizon takime né SHBA dy heré
né vit mes gjithé punonjésve duke investuar
miliona dollaré pér bileta dhe hotele.

Kur punonjésit nuk e njohin njeri-tjetrin dhe
ndérveprimet e tyre té vetme jané népérmjet
email-it, ose shérbimeve té mesazheve si Slack,
‘mosmarréveshjet mund té lindin shumé
shpejt”, tha Banon.

"Nése nuk mund t'i shihni shprehjet e fytyrés,
ju nuk mund t'i kuptoni té gjitha gjérat”.

KULTURE ORGANIZATIVE &I’A
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MARKETINGUT

DIXHITAL =
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https://allweb.al/

BM

Edicioni i dyté i konfer-
enceés unike té marketingut
dixhital vjen né muajin
Tetor

Eshté viti i dyté gé AllWeb
mirépret folésit mé té miré
nga e gjithé bota pér té
véné né dukje mjedisin
gjithnjé e né ndryshim té
marketingut dixhital.

Ky event i jashtézakon-
shém, i vetmi i kétij lloji né
Shgipéri do té organizohet
mé 12 tetor né Tirana
Business Park.

“Ne do té donim gé kompanite,
organizatat dhe sipérmarrésit
tané té dégjonin se si kolegét e
tyre nga tregjet ndérkombétare
dhe rajonale po integrojné
marketingun dixhital me
strategjité e tyre té biznesit.

Né fagen e internetit té
konferencés allweb.al ne kemi
véneé né dispozicion biletat early
birds, né ményré gé té mund té
plotésojmé nevojat e té gjitha
kompanive, organizatave dhe
individéve gé duan té
bashkohen me ne mé 12 tetor,”
— tha Gerti Boshnjaku,
themelues i New Media
Communications, agjencia gé
organizon eventin né Shqipéri.

BUSINESS
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Mé shumé se 200 pjesémarrés
priten kété vit, ndér té cilét
menaxheré marketingu,
pérfagésues té agjencive té
marketingut dhe PR, menaxheré
drejtues té larté, sipérmarrés
madje edhe studenté.

“NE SYNOIME TE ZGJE.ROJH]_E
GAMEN E TEﬂ]_F\\lE QEDOTE .
DISKUTOHEN KETE VIT. DUKE PRTUE
PARASYSH REHG\[ﬂET PQZIT\\IE 0 :
MOREM NGA PIESEMARRESIT VIt
KALUAR", - SHTON BpSHﬂJHKU.
“RENDI | DITES 'ESHTE.mEﬂDUHR
MIRE DHE FOLESIT JANE Z[';'JEDHUSS
NE MENYRE QE SECILI PJESEI“HRR“
TE KETE TE PREFERUARIN E TI.

Koncepti éshté gé té keté shumé
prezantime té shkurtra, por
jashtézakonisht té dobishme té
shogéruara me sesionine Q & A
(pyetje-pérgjigje) dhe njé panel
pér njé diskutim mé té thellé mbi
temat gé lidhen me tregun lokal.

Pjesé e rrjetézimit dhe
shkémbimi jozyrtar i ideve me
aktorét kryesoré té industrisé
pérfshihet gjithashtu né paketé.

Ja cilét jané disa nga folésit e
konferencés:

Heimo Hammer - "Mister Digital i
Austrisé” dhe pronari i Kraftwerk
Group, me background-in e tij
arsimor dhe profesional né
marketing, reklamim dhe
teknologji informacioni, do té
diskutojé sfidat dhe mundésité pér
multi-channel marketingun
shumé-dimensional.

Peter Szanto — Njé individ krijues,
folés né TEDx dhe themelues i
SpringTab. Né AllWeb ai do té
ndajé njohurité e tij se si té
pérmirésoni performancén tuaj né
internet duke paré dhe kuptuar se
pér cfaré jané té interesuar
vizitorét tuaj.

Ai do té thellohet mé tej né matje
dhe optimizim me géllim gé t'u
tregojé kompanive se si té
kuptojné se cfaré duan njerézit
dhe té marrin pérfitime mé té larta
nga aktivitetet e tyre né internet.

Pér informacione té€ métejshme
mbi programin dhe folésit, dhe
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biletat ju lutem vizitoni allweb.al
Pér mé tepér informacion
kontaktoni me:

Gerti Boshnjaku, né +355 67 20 11
531 ose marketing@newmedia.al
Si edhe me Darko Bulldioski, né
070/ 30 70 40 ose né
darko@newmedia.mk

Pér mé tepér informata rreth
folésve, programit dhe pér veté
konferencén mund té gjeni né
www .allweb.al

Etiketa: aktorét kryesoré té
industrisé, AllWeb, edicioni i dyté,
folésit e konferencés, Gerti
Boshnjaku, Heimo Hammer,
konferenca e marketingut,
marketingu dixhital, menaxheré
drejtues té larté, menaxheré
marketingu, New Media
Communications, panel pér
diskutim, pérfagésues té agjencive
té marketingut, Peter Szanto, PR,
prezantime té shkurtra, Q & A,
Shqiperi, sipermarres, SpringTab,
studenté, TedX, Tirana Business
Park, tregjet ndérkombétare, tregu
lokal

|:| allweb

12 October - Tirana, Albania
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Ju mund té pérdorni reklamimin
online pér té sjellé pérdoruesit e
targetuar né website-in tuaj, por sé
pari duhet té kuptoni bazén e Google
AdWords.

NEé kété trajnim 3 ditor, ju do té mésoni
né lidhje me reklamimin PPC (pay-
per-click) dhe mé pas t'i pérdorni kéto
njohuri pér té promovuar online
produktet dhe shérbimet tuaja.

PAY PER
CLICK

Njé piké kyce gé do té trajtohet gjaté
trajnimit do té jeté edhe Google
Analytics, me anén e té cilés ju do té
mund té€ kuptoni mé shumé rreth
sjelljes s€ klientéve tuaj dhe trafikut né
fagen gé menaxhoni.

Trajnimi organizohet nga kompania
mé e re né treg, Mindset 3 Consult-
ing, né datat 26-28 Shtator.

Kujt i shérben trajnimi?

— Profesionistéve té
fushés sé Marketingut

— Specialistéve dhe
menaxheréve té stafit té
departamentit té Market-
ingut

— Bizneset gé tregtojne
online (E-Commerce)
dhe/ose operojné né fushén
e shitjeve

— Kompanité gé eksportojné né
tregjet e huaja

— Studenté té Marketingut

Temat té cilat do té trajtohen

jané:

— Bazat e Google AdWords

— Pérgatitja e strategjisé dhe
implementimi i fushates

— Menaxhimi dhe optimizimi i njé
fushate népérmjet KPI

— Zgjedhja e fjaléve té duhura ky¢

— Reklamim né Google Search,
Portale, YouTube.

— Bazat né Google Analytics

— Matja dhe leximi i rezultateve té
fushatés

Trajnues: Miroslav Varga dhe
Igor Jurié

Miroslav Varga éshté specialist i
motorrit té kérkimit dhe i reklam-
imit online, me njohuri té thella té
AdWords té Google. Ai éshté folés
né TEDx, multilingual, me eksperi-
encé dhe i specilaizuar né

GOOGLE ADWORDS

ashe GOOGLE ANALYTICS?

optimizimin e llogarive, analizat
statistikore dhe me té dhénat. Flet
rrjedhshém gjuhén kroate,
gjermanisht dhe anglisht.

Miroslav éshté trajnues i certifi-
kuar pér Google AdWords dhe
lektor i marketingut online né
shkolla dhe institucione té ndry-
shme. Gazmor dhe njeri i ngrohté
me shumé interesa. Ai njihet dhe
si ‘gjyshi’ i GAIQ (Google Analytics
Individual Qualification) né rajon.

Igor Juri¢ éshté Digital Marketing
Account Manager né kompaniné
Escape Ltd, me vendndodhje né
Kroaci. Al éshté gjithashtu
Account Manager dhe bashké-
themelues i Adloomen, njé kom-

pani kroate e cila merret me

menaxhimin e fushatave té
Google AdWords pér biznese té
vogla dhe té mesme (krijimin dhe
optimizimin e llogarive, auditimin
e llogarive dhe fushata té ndry-
shme pér kérkim dhe shfagje).

Pushimet pér kafe dhe dreka pér
3 ditét jané té pérfshira né gmim.

CMIMI duke pérfshiré dhe TVSH:
199 €.

Klikoni kétu pér té paré se cilat
jané temat gé do té zhvillohet
gjaté 3 ditéve.

Email:
info@mindset3consulting.com
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